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«VINUM ist nicht nur eine 
besondere Zeitschrift, 
sondern ein ganzer  

Kosmos.»
Roland Köhler Verleger VINUM

Unser Profil

Unser Credo
VINUM ist Feierabend, Entspannung, Entschleunigung, das Sichbefassen mit 
einer lieb gewonnenen Thematik und das Erkunden von Neuem. Information trifft 
Genuss, Unterhaltung trifft Nutzwert. 

Kurzcharakteristik
VINUM erscheint seit 1980 und geniesst eine hohe Akzeptanz sowohl beim 
Grossen, am Wein interessierten Publikum als auch bei Produzenten, im Handel 
und in der gehobenen Gastronomie. VINUM – das ist geniessen auf hohem Niveau. 
Geschichten über das Kulturgut Wein aus den Weinbaugebieten der Schweiz, 
Deutschlands, Österreichs, Italiens, Frankreichs und der Welt sind ständige 
Themen. Umfangreiche Verkostungen mit Empfehlungen bieten den Lesern eine 
sichere Basis für Orientierung und Weinkauf. Reise- und Kulturreportagen laden 
zum Verweilen ein. Gehobene Tischkultur und stilvolle Accessoires runden das 
Themenspektrum ab. 

Leserschaft
Wer VINUM liest, zeichnet sich durch eine hohe Affinität zu genussvollem Leben 
aus. Die Leser verfügen über ein überdurchschnittliches Nettoeinkommen und 
führen einen exklusiven Lebensstil. Sie informieren sich mit VINUM über gute 
Weine und gehobene Lebensart (Studien MA-Leader und MACH).

Europas Weinmagazin
Mit drei länderspezifischen Print-Ausgaben – für Deutschland/Österreich, der 
deutschsprachigen Schweiz und der Suisse Romande/Frankreich – sowie der 
internationalen Web-Plattform, ist VINUM eines der wichtigsten Weinmagazine 
Europas. Die VINUM-Autoren in den wichtigen Weinbauregionen Europas 
(Frankreich, Italien, Deutschland, Schweiz, Spanien, Österreich) sichern den hohen 
Informationswert und eine authentische Berichterstattung aus dem jeweiligen 
«Terroir».
Jede VINUM-Länderausgabe (Deutschschweiz, Romandie und Deutschland)  
hat ein ausgeprägtes redaktionelles Lokalkolorit, wobei der jeweils gleiche inter-
nationale Magazinteil das bindende Element zwischen den unterschiedlichen 
Länderausgaben bildet. Somit wird den Mentalitäts- und Marktunterschieden 
Rechnung getragen.
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WINEGUIDES
VINUM verkostet, beurteilt,  
präsentiert und prämiert  
erwähnenswerte, spezielle und 
exklusive Weine. Dies ist unsere 
Kernkompetenz!

MAGAZIN
Ausgabe Deutschland/Österreich: 10 x im Jahr
Ausgabe Schweiz (Deutschschweiz): 10 x im Jahr
Ausgabe Schweiz/Frankreich (Französisch):  
5 x im Jahr

CORPORATE PUBLISHING
Unsere Tailor-made Supplements, 
von der Publireportage bis zum 
umfassenden Kundenmagazin: VINUM 
bürgt als Generalunternehmer für 
die Qualität der Supplements, der 
reibungsloser Produktion und einem 
zielgerichteten Vertrieb.

DIGITAL
Interaktive Website für die weinaffine 
Community, optimiert für Desktop, Tablet 
und Smartphone. Newsletter für Geniesser 
mit News, Tipps, Terminen u.v.m.
Social Media-Präsenz in Facebook, Twitter 
und Instagram. App›s für iOS und Android 
(Deutsch, Französisch, Englisch).

MESSEN / KOOPERATIONEN
VINUM ist bei allen wichtigen  
Weinevents der Schweiz und 
Deutschland präsent.  
Jahreshighlight: ProWein – 
über 32 Seminare, VIP-Talks …  
und 980 Teilnehmern ...

CLUB LES DOMAINES
Der Weinclub für Entdecker. 6 x 3 aussergewöhnliche 
Weine im Jahr von Winzern, die mit ihrem  
Handwerk und ihrer Qualitätsphilosophie  
die Weinwelt revolutionieren.  
Zusammengestellt vom VINUM- 
Verkosterteam. 

AWARDS/CONTESTS
Bühne frei für die  
besten ihres Fachs:

EVENTS
Egal ob Wine & Dine, Grand-Tasting, 
Masterclass-Seminare, … VINUM ver-
anstaltet jährlich dutzende Weinevents 
mit über 8000 Gästen und garantiert 
als Full-Event-Agentur ein erfolgreiches 
und reibungsloses Gelingen.

BÜCHER
Die perfekte Ergänzung zum Magazin: 
noch fundierter, umfassender und nach-
haltiger. «Die 150 besten Weingüter der 
Schweiz» – «Best of Bordeaux», 200 
legendäre Châteaux – «VINUM Weinguide 
Deutschland», über 11 500 Weine.

SWISS

SPIRITSAWARD

20 VINUM

PLATZ 1
Weingut Philipp Kuhn, Laumersheim, 
Pfalz
St. Laurent Réserve 2012
17.5 Punkte | 2015 bis 2020
Ausdauer zahlt sich aus. Der Laumersheimer 
Erfolgswinzer musste lange auf einen Spitzen-
platz mit dieser Sorte warten. Aber der 2012er 
imponierte besonders. Kühle, leicht schoko-
ladige Frucht im Aroma, ein Hauch Mineralik; 
im Geschmack feinmaschig, elegant, saftig, 
nachhaltig.
Preis: 20,50 Euro

PLATZ 2
Weingut Neef-Emmich, Bermersheim, 
Rheinhessen
St. Laurent 2012
17 Punkte | 2015 bis 2020
Dirk Emmich, der uns schon mehrfach mit 
Riesling positiv auffi  el, gibt jetzt auch bei Rot 
richtig Gas und katapultierte sich auf Rang 
zwei. Kräuter und Mandeln im Aroma; feine 
Würze im Geschmack, angenehm reife Gerb-
stoff e, viel Tiefgang.
Preis: 15 Euro

PLATZ 3
Weingut H.J. Kreuzberg, Dernau, Ahr
Frühburgunder Hardtberg Grosses 
Gewächs 2013
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Ludwig Kreuzberg ist mit seinem Team wieder 
sehr gut unterwegs und kann an alte Erfolge 
anknüpfen. Feine Beere mit einem Hauch 
Schokolade in der Nase; feurig, temperament-
voll, jugendlich straff , gutes Potenzial.
Preis: 36 Euro

DEUTSCHE KLASSIKER

Weingut Maibachfarm, Bad Neuenahr-
Ahrweiler, Ahr
Spätburgunder Heimersheimer 
Burggarten 2013
17 Punkte | 2015 bis 2022
Das Bio-Weingut hoch über Ahrweiler hat 
etwas turbulente Zeiten hinter sich, ist aber jetzt 
wieder im ruhigen Fahrwasser und schöpft das 
Lagenpotenzial sehr gut aus. Waldbeeren im 
Aroma; geschmeidig, elegant, mit seidig anmu-
tender Robe auf der Zunge.
Preis: 17,50 Euro

Weingut Matthias Gaul, Grünstadt-
Asselheim, Pfalz
Pinot Noir «S» 2011
17 Punkte | 2015 bis 2020
Ein guter Beweis, dass der Sieger in der Kö-
nigsklasse, Matthias Gaul, konstant wunderbare 
Weine keltert: reife Cassis; elegant, feine Würze, 
zwar gut auf den Punkt gereift, aber durchaus 
jugendliche Anmutung.
Preis: 25 Euro

Weingut Oskar Jülg, Schweigen, Pfalz
Spätburgunder Schweigener Sonnenberg  
2013
17 Punkte | 2015 bis 2022
Die Jülgs aus dem Grenzort Schweigen sind 
seit Jahren sehr gut mit Burgunder unterwegs. 
Waldbeeren im Aroma, dazu zarte mineralische 
Anklänge, die sich im Geschmack fortsetzen; 
ausgewogen, geschmeidig, gute Länge. 
Preis: 30 Euro

Weingut Wasem, Ingelheim am Rhein, 
Rheinhessen
Spätburgunder Ingelheimer Sonnenhang 
2012
17 Punkte | 2015 bis 2020
Eine gewisse Neuausrichtung mit betonter Her-
be beim Stil im Ingelheimer Traditionsweingut 
macht sich bezahlt. Kräuter und Waldbeeren im 
Aroma; komplex, elegant, zartgliedrig und doch 
druckvoll. Tolles Preis-Genuss-Verhältnis.
Preis: 13 Euro

Freiherr von Gleichenstein, Oberrotweil, 
Baden
Spätburgunder Oberrotweiler Eichberg 
Baron Philipp 2012
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Zarter, kühler Waldbeerenduft, etwas mine-
ralisch unterlegt; geschmeidig, vielschichtig, 
ausgewogene Fülle, reife Gerbstoff e.
Preis: 50 Euro

Geils Sekt- und Weingut, Bermersheim, 
Rheinhessen
Spätburgunder Dalsheimer Bürgel 2012
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Feine, klare Cassis mit Waldbeeren im Duft; gut 
gereift, jetzt auf dem Punkt, aber mit Reserven; 
geschmeidig, elegant, mit seidiger Note.
Preis: 27 Euro

Weingut G.A. Heinrich, Heilbronn, 
Württemberg
Spätburgunder GA 1 2013
16.5 Punkte | 2015 bis 2022
«Meine Söhne Björn und Tobias machen einen gu-
ten Job», lobte Senior Martin Heinrich. Kühle, klare 
Cassis in der Nase; konzentriert und druckvoll, mit 
Würze im Geschmack, jugendlich, mit Potenzial.
Preis: 22 Euro

Weingut Gutzler, Gundheim, Rheinhessen
Spätburgunder Westhofener Brunnen-
häuschen Grosses Gewächs 2012
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Die Flur Brunnenhäuschen geniesst bei Michael 
Gutzler viel Wertschätzung. Nicht umsonst: reifer 
Beerenduft, etwas Paprika; geschmeidig, würzig, 
wirkt fast leichtgewichtig, verspielt.
Preis: 42 Euro

Weingut Gutzler, Gundheim, Rheinhessen
Spätburgunder Westhofener Morstein 
Grosses Gewächs 2012
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Seit einigen Jahren hat sich Senior Gerhard Gutz-
ler etwas zurückgezogen und seinem Sohn Mi-
chael die Verantwortung übergeben. Der stemmt 
sie gut und beweist das auch mit Spätburgunder. 
Kühle Cassis im Aroma; elegant, geschmeidig, 
feine Würze, gut gereifte Gerbstoff e.
Preis: 31 Euro

Weingut Kopp, Sinzheim-Ebenung, Baden
Spätburgunder Roter Porphyr 2012
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Etwas Kaff ee und Waldbeeren im Aroma; elegant 
und geschmeidig, fast seidig anmutend, hat Spiel, 
wirkt noch sehr frisch und anregend.
Preis: 15 Euro

Weingut Lindenhof, Windesheim, Nahe
Spätburgunder Windesheimer Rosenberg 
«R» Goldkapsel 2011
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Ein rotes Glanzstück von der sonst eher «weissen 
Nahe». Beerig im Aroma, ein Hauch Rumtopf; 
spürbare Extraktsüsse im Geschmack, füllig, 
weich, elegant, mit Tiefgang. 
Preis: 34 Euro

1511_REPO_RWP.indd   201511_REPO_RWP.indd   20 15.10.15   16:3215.10.15   16:32

Als Philipp Kuhn 1992 einen Sieben-Hektar-Betrieb in 
Laumersheim von seinem Vater übernahm, sah er 
respektvoll zu den damals dünn gesäten Rotwein-

grössen der Pfalz auf und träumte davon, ihnen mal Kon-
kurrenz zu machen. Inzwischen ist der immer noch ver-
schmitzt-spitzbübisch anmutende 43-Jährige bei 27 Hektar 
angelangt und zum Seriensieger mutiert. Kaum ein Jahr, in 
dem er nicht ganz oben dabei war. Und das in verschiedenen 
Kategorien, unter anderem bei den deutschen Klassikern 
mit Frühburgunder. Aber ein Erfolg mit St. Laurent war für 
ihn Neuland. «Mit der Sorte war ich zwar schon einige Male 
auf dem Treppchen. Aber für ganz oben hat es nie gereicht. 
Umso mehr freue ich mich jetzt.» Nicht zuletzt deshalb, weil 
Mutter Hildtrud und Gattin Maren dem St. Laurent bislang 
etwas kritisch gegenüberstanden und damit auch die Mei-
nung vieler Weingeniesser verkörperten. «Nichts für die 

breite Masse, mehr ein Nischenprodukt», weiss Philipp aus 
Erfahrung und kündigt an: «Mutter und Frau werden jetzt 
auf St. Laurent umgepolt.» Die Sorte, vor 30 Jahren nahezu 
ausgestorben, hatte er Anfang der 90er Jahre in der Toplage 
Kirschgarten auf 0,6 Hektar gepfl anzt und dafür Ehrenfelser 
ausgehackt. Sie ist umzingelt von Riesling und Spätburgun-
der, Philipps Paradesorten. «Aber ich werde sie nicht opfern, 
obwohl sie sehr empfi ndlich und gegenüber der Kundschaft 
erklärungsbedürftig ist. Doch mir gefällt sie einfach mit ihrer 
zurückhaltenden Art und zarten Frucht.»

Weingut Philipp Kuhn
Grosskarlbacher Str. 20, 67229 Laumersheim
Tel. +49 (0)6238 656
www.weingut-philipp-kuhn.de

� Deutsche Klassiker �

Philipp Kuhn
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EVENTKALENDER

ZÜRICH, CH

ZÜRICH, CH

ZÜRICH, CH

ZÜRICH, CH

ZÜRICH, CHBASEL, CH

Blind-Horizontal-
Degustation von 
10 Sauvignon

Monatsweine 
Juli

Weindegusta- 
tion in der buon-
vini Winelounge

DIVOgusto

Monats- 
weine Juli

Wy uf em Rhy

25.06. – 10.07.2015

25.06. – 31.07.2015

25.06. – 23.07.2015

25.06. – 23.07.2015

25.06. – 01.07.201518.06. – 27.08.2015

VINUM APP

Vinum ist digital

ENTDECKEN

Entdecken Sie 
die Vinum App 
mit  zusätzlichen 

ABO + MAGAZIN

Sichern Sie sich 
Ihr Vinum-Abo

ABONNIEREN

Als Vinum-Abonnent 
profitieren Sie von 
vielen Vorteilen.

NEWSLETTER

Lassen Sie sich 
inspirieren

E-Mail Adresse eingeben SENDEN

Erhalten Sie das Beste aus Vinum 
direkt in Ihre Inbox. Abonnieren 
Sie jetzt unseren Newsletter!

UNSERE LIEBLINGE DES MONATS

ITALIEN
 

BRUNELLO DI   
MONTALCINO DOCG  

VAL DI SUGA
 2008

SPANIEN

CANNONAU DI  
SARDEGNA DOC 

COSTERA 
 ARGIOLAS 

2009

ARGENTINIEN

SANCERRE AC  
FOURNIER PÈRE  

ET FILS
2012

SCHWEIZ

MOULIS CRU 
BOURGEOIS 

CHÂTEAU 
 POUJEAUX 

2010

PORTUGAL

RIOJA DOCA  
GRAN RESERVA 

LAS  FLORES 
2006

ITALIEN

BRUNELLO DI 
 MONTALCINO DOCG  

VAL DI SUGA 
2008

Suchen Sie nach Wein

IST IHR WEIN JETZT TRINKBAR?

  Rotwein   Weisswein Finden Sie Ihren Wein

AKTUELL VERKOSTET

SAINT SAPHORIN AOC 
TERRE PLEIN B. BOVY 
2012

17,5/20
PUNKTE

AIGLE AOC LES 
MURAILLES H. BADOUX 
2012

19/20
PUNKTE

DÉZALEY AOC GRAND 
CRU DE  LAVAUX 201216/20

PUNKTE

SAINT SAPHORIN AOC 
TERRE PLEIN B. BOVY 
2012

16,5/20
PUNKTE

RIOJA DOCA RESERVA 
MARQUÉS DE RISCAL 
2010

15,5/20
PUNKTE

JETZT LESEN

AUS DEM MAGAZIN

WEINLAGERUNG

AWARDS

REZEPTE

MEISTGELESENE ARTIKEL

Manchego und 
Sancerre Sed qui

Manchego und 
Sancerre Sed qui

Manchego und 
Sancerre Sed qui

Manchego und 
Sancerre Sed qui

Überraschend kombiniert

Überraschend kombiniert

Überraschend kombiniert

Überraschend kombiniert

EVENTKALENDER

E-MAGAZIN

ENTDECKEN

EVENTS

VORTEILSWELT

ABO

VINUM WELT | ÜBER UNS | JOBS | WERBUNG | PRESSE | IMPRESSUM | AGB | DATENSCHUTZ | DISCLAIMER | COPYRIGHT | NEWSLETTER |

AUS DEM MAGAZIN

ESSEN & TRINKEN

Manchego  
und Sancerre
Jeder kennt Geheimtipps bei der 
Kombination von Wein und ...

Überraschend kombiniert

WEINWISSEN

Wie bleibt mein  Rotwein 
über Jahre gut?

Weinlagerung

WEINREGIONEN DER WELT

Suchen Sie nach einer Weinregion

SONDERHEFTE

Mythos
Champagner

Ommost quam 
est eicaepudant 
fugiae dolest 
minctam.

REPORTAGEN

Weltweit steigende
Beliebtheit

Schweizer Weine

WEINWISSEN

Von Saint Bernard  
zu Saint Michel
Jeder kennt Geheimtipps bei der 
Kombination von Wein und ...

Sommeliers Rat

Nicolas Joly – Der Druide 
von der Loire

Winzerlegende: Nicolas Joly, Savennières

AUS DEM MAGAZIN

Schweizer Weine 
 liegen im Trend

Weltweit steigende Nachfrage

INFOGRAFIK

Weinproduktion 2015 
weltweit

Statistik

MAGAZIN

Gewinnen Sie einen 
edlen Decanteur

Gewinnspiel

WEIN ESSEN & TRINKEN MAGAZINEVENTS MEDIATHEK

GEWINNSPIELE  |  VINUM WELT  |  ÜBER UNS  |  WINE TRADE CLUB  |  VORTEILSWELT  |  BLOG  |  ANMELDEN

EUROPAS WEINMAGAZIN

WEINWISSEN

VINUM VORTEILSWELT

MEHR

7 TAGE WEINREISE TOSKANA

Einzigartig – Jetzt buchen für 
nur CHF 900.– statt 1320.–.

Bildstrecke des Monats

Weinlese in der Toskana – 
Die schönsten Bilder

WEINWISSEN

Das grosse Rebsorten  
ABC

Rebsorten

Grand Prix du Vin Suisse 2016 – 
die besten Bilder

BAUR AU LAC, ZÜRICH

HOME - vinum.eu

SONDERPUBLIKATIONEN
Themenspezifische Jahrespublikationen mit über-
durchschnittlichem Beachtungsgrad und langem 
Aufbewahrungscharakter: «World of Bordeaux», 
«Top of Toskana», «World of Champagne» u.v.a. 
erfreuen sich als Jahresspecial grosser Beliebtheit.

Rolf Bichsel

Best of
BORDEAUX

200 legendäre Châteaux und ihre Weine
Wissen | Geschichte | Reisen
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VINUM-Leser erfreuen sich  
am Leben, sind ausgezeichnete  
Geniesser und deshalb Ihr  
willkommenes Zielpublikum. 

Die VINUM-Leser sind

• �dreimal so stark an Wirtschaftsthemen  
(Affinitätswert 323) und Börse/
Geldanlage/Finanzmärkte 
(Affinitätswert 205) interessiert 

• ��wahrhafte Gourmets (Affinitätswert 
195), egal ob daheim oder viel lieber in 
Restaurants  

• ��kulturinteressiert, bevorzugen  
literarische Werke und lieben klassische 
Konzerte (Jazz, Klassik)

• ��überdurchschnittlich gut ausgebildet, 
und 50% haben einen akademischen 
Abschluss

(Quelle AWA-Studie, komplette Studie auf www.vinum.eu)

Konsumfreudig. Markenbewusst.  
Kaufkräftig. Karriereorientiert. Welt- 
offen. Qualitätsbewusst. Kulturfreaks.  
Geniesser auf der ganzen Linie  
 

…die  Leserschaft

• �VINUM-Leser sind Spitzenverdiener  
und haben dank einem durch- 
schnittlichen Nettoeinkommen von  
über Euro 75 000.– pro Jahr  
eine überdurchschnittliche Kaufkraft.

• �80% der VINUM-Leser sind im besten 
Konsumalter zwischen 38 und 65.

• �Über 83 % der VINUM-Leser haben  
eine höhere Ausbildung und sind  
karriereorientiert.

• �68% der VINUM-Leser sind 
Feinschmecker. Nicht nur beim Essen 
und Trinken, sondern auch in den  
anderen Facetten des Alltags.

• �Der VINUM-Leser liest nach 
Eigeneinschätzung durchschnittlich 
knapp 80% des Heftinhalts.

• �Mit rund 45 Minuten Lesedauer pro 
Ausgabe wird VINUM mit Interesse  
und in der Tiefe gelesen.  
Es findet kein Umblättern statt,  
kein flüchtiger Blick.

	 (Quelle AWA-Studie, komplette Studie auf www.vinum.eu)
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2007
Weingut Nigl
Privat Senftenberger Pellingen 
Reserve 
Kremstal | 17 Punkte
Ein mächtiger Wein, der sich in 
seiner ganzen würzigen Opulenz 
zeigt, dabei durch die reife Säure 
sehr klar wirkt. Mit mineralischer 
Würze, Schmelz, Tiefgang und 
einem Anfl ug Alkoholsüsse im Fi-
nish. Noch lagerfähig. 13,5 Vol.-%

2006
Schloss Gobelsburg
Lamm Reserve 
Kamptal | 17.5 Punkte
Wirkt für das warme Jahr aus-
gesprochen frisch und lebendig, 
in seiner ausgewogenen Mächtig-
keit nahezu burgundisch. Kräftige, 
aber dezent wirkende Säure trägt 
Kamille, Grapefruit und Apriko-
senpüree, ganz leise ein wenig 
Brioche und Honig. 14,5 Vol.-%

2006
Weingut Proidl
Ehrenfels Reserve 
Kremstal | 17 Punkte
Elegante, knackige, gute Säure, 
gepaart mit kräuterwürzig-herber 
Kühle, die Mächtigkeit des gelb-
fl eischigen Körpers gekonnt von 
mineralischer Würze ausbalan-
ciert, ein Hauch gut eingebunde-
ner Süsse. Hält sicher noch viele 
Jahre. 14,5 Vol.-%

2004
Weingut Bründlmayer
Käferberg Reserve 
Kamptal | 17.5 Punkte
Ein Ausbund an Eleganz, Balance 
und Zeitlosigkeit. Besticht in der 
Nase mit Quitte, Bitterorange, 
Grapefruit, Ananas und Minze, 
gefolgt von saftiger Rasse, wirkt 
weder übermächtig noch alko-
holisch. Grosser und dabei sehr 
trinkbarer Wein. 14,5 Vol.-%

2013
17.5 Punkte
Immense Kraft, Komplexität und 
Dichte in präziser, kerniger und 
eleganter Form. Melone, Thymian, 
Mirabelle und Veilchen keines-
wegs aufdringlich, aber doch 
präsent, die Mineralik spannend 
und tief, die Säure schmelzig, der 
Abgang extrem lang, getragen 
von zartem Tannin. 13,5 Vol.-%

2013
17.5 Punkte
Noch sehr verschlossen. Ein 
kapitaler, doch dabei sehr dezenter 
Wein, der seine betörende Aro-
menfülle (reife Banane, Passions-
frucht, Anis, Quitte, Thymian und 
Aprikose) erst erahnen lässt. Die 
Säure ist ruhig, der Körper kom-
plex, getragen von fester Mineralik. 
Viel Zukunft. 13,5 Vol.-%

2013
17 Punkte
Schwankt zwischen Frische und 
Üppigkeit, rauchigen Zitrus- und 
Kräuteraromen einerseits und 
saftigem Pfi rsich sowie Quitte 
andererseits. Wirkt sehr klar, aber 
auch etwas vordergründig, für die 
meisten momentan eher mittel-
lang, aber fokussiert und kernig, 
braucht Luft! 13,5 Vol.-%

2013
17 Punkte
Grapefruit und Steinobst momen-
tan im Hintergrund, stattdessen 
sehr rauchig, fast speckig, viel 
Kräutermineralität. Ein sehr kom-
plexer, burgundisch anmutender 
Wein, der ganz am Anfang steht 
und derzeit im langen Nachhall 
den Alkohol etwas zeigt. Ver-
spricht Eleganz. 13,5 Vol.-%

www.proidl.com
Preis: 18,50 Euro (ausverkauft)

www.weingutnigl.at
Preis: 24 Euro

www.gobelsburg.at
Preis: 28 Euro (2014)

www.bruendlmayer.at
Preis: 35,90 Euro

Geschätzter Jahrgang 2006Geschätzter Jahrgang 2006Geschätzter Jahrgang 2006 Geschätzter Jahrgang 2005

PLATZ 1 PLATZ 2PLATZ 16 PLATZ 9
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Das VINUM-Team verkostet zusammen mit  
renommierten Weinfachleuten aus ganz Europa  
bis zu 10 000 Weine jährlich. Dank dieser  
aufwendigen Basisarbeit ist VINUM in der Lage,  
in jeder Ausgabe hochwertige Entdeckungen in allen  
Preisklassen zu präsentieren.

Rudolf Knoll VINUM-Redakteur

Die VINUM-Reisegeschichten entführen die Leser 
nicht nur zu ausgewählten Winzern, Restaurants 
und Hotels in der Toskana, dem Burgund oder dem 
Piemont. Wir zeigen auch interessante Reiserouten 
durch noch weniger bekannte, aber idyllische  
Weinregionen wie die spanische Extremadura,  
die kroatische Adriaküste, das ländliche Mallorca 
oder rund um den Bodensee. 

Eva Maria Düllingen VINUM-Redakteurin
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Ausgabe Erscheinung Anzeigenschluss Themen National Deutschland Themen International Wineguides Extras

1/2
Januar/ 
Februar

27.01.2020 18.12.2019 Baden – die neue  
Pinot-Generation

Profipanel: «Schwere Jungs»: Winterweine über 
15 Prozent aus aller Welt  
Reisereportage: Zu Besuch bei Thailands 
Hochlandwinzern

Jura Total I Im Fokus: Viognier international I 
Marktschau Bierzo

Unique Wineries 
Deutschland

3
März

24.02.2020 21.01.2020 Jungwinzer Facetten des neuen Pinot Noir  I Legendäre 
Lagen: Cerequio in Barolo  I Travel like a Pro:  
Das Hinterland der Côte

Gebietsguide: Trentino total I Grand Cru 
Schokoladen I Marktschau: Syrah aus Südafrika

Unique Wineries 
Italien

4
April

23.03.2020 21.02.2020 Die neuen Ideen des alten 
Wein-Adels I Muskateller – 
Born to be a Star

Profipanel: Grüner Veltliner gereift I Die 
Renaissance des Beaujolais I Silvio Denz; 
Luxusgüter-Hersteller & Châteaubesitzer

Gebietsguide: Beaujolais  I Im Fokus: Weisse 
Weine – gemischter Satz aus A, D, CH I 
Marktschau:  Barraida & Dão rot

5
Mai

27.04.2020 20.03.2020 Weinschulen – Klüger saufen! I 
Weingüter von grossen 
Investoren

Die Rioja erfindet sich neu I Profipanel: «Top of 
ungeschwefelt» I Travel like a Pro: Salzburg

Gebietsguide: Pinot Noir aus Kalifornien I 
Im Fokus: Trollinger, Vernatsch, Schiava I 
Marktschau: Rueda

6
Juni

25.05.2020 20.04.2020 Mini ist Maxi! Deutschlands 
kleinste Weingüter

Dossier Österreich Gebietsguide: Kampanien weiss I Im Fokus: 
Sauvignon Blanc aus A, D, CH I Marktschau: Vin 
de Pays aus Frankreich

Unique Wineries 
Österreich
Extra Word of 
Bordeaux

7/8
Juli/
August

29.06.2020 26.05.2020 German Wine List Award: 
Die beste Weinkarte 
Deutschlands

Dossier «Geheimnisvolle Provence»  I Travel like a 
Pro: San Sebastian

San Sebastian
Gebietsguide: Barolo 2016 I Geuse aus Flandern I 
Marktschau: Cava

9
September

24.08.2020 21.07.2020 Riesling Champion 2020 – die 
Sieger

Monumente der Loire I Neue Trends im Südtirol: 
Renaissance des Vernatsch, Völs am Schlern, 
Schaumweinwunder

Riesling Champion I Im Fokus: Sangiovese, 
Touriga Nacional und Tempranillo fern der 
Heimat I Marktschau: Barbera d‘Asti

10
Oktober

28.09.2020 25.08.2020 Weindeutschland 30 Jahre 
nach der Wiedervereinigung I

Profipanel: Die beiden Seiten des Douro/Duero  I 
Sind Süssweine out? I Travel like a Pro: Napoli

Gebietsguide: Rhônetal Saint-Joseph I Rum 
weltweit I Marktschau: Horizontaler Portwein

11
November

26.10.2020 22.09.2020 Deutscher Rotweinpreis – Die 
Sieger

Profipanel: Top-Chardonnay/Barrique 2018 I 
Nordwestweine: Belgien, Niederlande, Dänemark

Gebietsguide: ÖTW Erste Lagen I Im Fokus: 
Cabernet Franc weltweit I Marktschau:  
Primitivo, Zinfandel, Tribidrag

Extra Top of 
Toskana

12
Dezember

30.11.2020 27.10.2020 Deutscher Sekt Award –  
Die Sieger

Die neuen Talente des Gewürztraminers I Die 
100 besten Weine des VINUM-Jahrgangs 2020 I 
Travel like a Pro: Nantes o. Avignon

Bordeaux Côtes I Im Fokus: Orange Weine I 
Marktschau: Varianten des Muskatellers

Unique Wineries 
Italien 
Extra Word of 
Champagne

Erscheinungstermine  
und Themenplan 2020
Ausgabe VINUM Deutschland
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Kontakt Anzeigenmarketing: siehe Seite 12

Technische Daten 
Format: 220 × 297 mm, Satzspiegel: 190 × 260 mm

Rasterweite: 60 Linien/cm, 
Druckverfahren: Umschlag: Bogenoffset, Inhalt: Rollenoffset

Farben: Euroskala, keine Pantone-Farben

Papier: Umschlag: weiß, glänzend, gestrichen, 250 g/m2, holzfrei
Inhalt: weiß, matt, gestrichen, 100 g/m2, holzfrei

Druckunterlagen 
Seitenkomplette, InDesign-Dateien oder High-End-PDF mit Proof. Bildern, hoch-
auflösend – als InDesign, EPS oder Tiff 300 dpi (mit Text-elementen im Bild mind. 
800 dpi Auflösung) gespeichert – werden komprimiert versendet. Alle Schriften 
eingebettet. Alle Druckdaten müssen im CMYK-Farbraum erstellt sein (keine RGB- 
oder Pantone-Farben). Farben, die nicht im CMYK-Modus aufgebaut sind,
werden automatisierend nach ISOcoated_v2 in CMYK umgewandelt. Hierbei
kann es zu kleinen Farbabweichungen kommen. Reklamationsansprüche sind 
hierbei ausgeschlossen. Gesamtfarbauftrag max. 300%.

Dateiformate
Druckoptimiertes PDF nach PDF/X-3a. Bei EPS- oder AI-Dateien bitte Schriften
vektorisieren. Offene Dateien nur auf Anfrage möglich in den Programmen InDesign, 
Illustrator, Photoshop. 4-Farbbilder mit 300 dpi im Composite-Modus (CMYK).

Datenübermittlung 
Digitalisiert (High-End-PDF) oder auf Datenträger (CD-Rom), Beschriftung des 
Versandkoffers: Kundenname/Objekt/Ausgabe.  
Für die Übermittlungsqualität der Daten wird keine Verantwortung übernommen.
Per E-Mail: anzeigen@vinum.ch
Per CD: Intervinum AG, Postfach 11, CH-9001 St. Gallen 
Für Fragen: Manuela Deganello, manuela.deganello@vinum.ch

Formate im Satzspiegel Einzelausgaben Kombinationen

(Breite × Höhe)
4-farbig

Deutschland/
Österreich

Schweiz
(deutsch)

Franz. 
Schweiz/ 

Frankreich

Deutschland/ 
Österreich 

Schweiz
(deutsch)

Deutsche 
Schweiz/

Romandie/
Deutschland/

Österreich

1 ⁄ 1 Seite 190 × 260 mm 4890.– 5380.– 2630.– 8220.– 10 970.–

1 ⁄ 2 Seite 92 × 260 mm 
oder 
190 × 127 mm

3060.– 3360.– 1650.– 5140.– 6860.–

1 ⁄ 3 Seite 59 × 260 mm 
oder 
190 × 82 mm

2040.– 2240.– 1190.– 3420.– 4650.–

1 ⁄4 Seite 
oder 
oder

92 × 127 mm 
43 × 260 mm 
190 × 60 mm

1530.– 1680.– 820.– 2570.– 3430.–

1 ⁄8 Seite 92 × 60 mm 
oder 
43 × 127 mm

760.– 840.– 460.– 1280.– 1750.–

1 ⁄ 16 Seite 43 × 60 mm 
oder 
92 × 28 mm

380.– 420.– 280.–

Anzeigentarife, Technische Daten
Alle Preise in Euro zzgl. ges. MwSt., gültig ab dem 01.01.2020

VINUM Ausgabe Deutschland/Österreich 	 29 200 Expl.	 10 Ausgaben/Jahr 

VINUM Ausgabe Deutschschweiz	 19 500 Expl.*	 10 Ausgaben/Jahr 
Verkaufte Auflage 11 234 Expl.* | Verbreitete Auflage 12 325 Expl.* | Spezialversand 4875 Expl.  
(Kooperationspartner, Medienpartner, Institutionen, Verbände, Aus-/Weiterbildung, Opinion Leaders, Hotels/Gastro, Kiosk) | 
Messen, Veranstaltungen, Events 1 850 Expl. | Belegexemplare/Archiv 450 Expl.

VINUM Ausgabe Suisse Romande	 5700 Expl.*	 5 Ausgaben/Jahr 
Verkaufte Auflage 3455 Expl.* | Verbreitete Auflage 3657 Expl.* | Spezialversand 1403 Expl. (Kooperationspartner, 
Medienpartner, Institutionen, Verbände, Aus-/Weiterbildung, Opinion Leaders, Hotels/Gastro, Kiosk) |  
Messen, Veranstaltungen, Events 450 Expl. | Belegexemplare/Archiv 190 Expl.

(* WEMF/SW-Beglaubigung 2018)
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1/1 Seite
190 x 260
(RA: 220 x 297)

1/2 Seite
92 x 260
(RA: 104 x 297)

1/2 Seite
190 x 127
(RA: 220 x 145)

1/3 Seite
59 x 260
(RA: 71 x 297)

1/3 Seite
190 x 82
(RA: 220 x 100)

1/4 Seite
92 x 127 

1/4 Seite
190 x 60
(RA: 220 x 78)

1/4 Seite
43 x 260
(RA: 55 x 297)

1/8 Seite
43 x 127
92 x 60

1/16 Seite
92 x 28
43 x 60

Nachlässe
Bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten 
in einer Länderausgabe.

Mengen-/Malstaffeln
Malstaffeln		   
3 Anzeigen:	 5 %	  
6 Anzeigen:	 7 %	  
10 Anzeigen:	 10 %	  
15 Anzeigen:	 15 %	

Umschlagseiten
2. US:        	 € 6050
4. US:          € 6260

Mittlervergütung
15 % (auch im Ausland)

Anzeigenformate 
im Satzspiegel

Panorama-Anzeigen
Satzspiegel 416  x  260  mm; randangeschnitten 440 x 297 mm;  
Zugabe im Bund, mind. 4 mm überlappend.

Randabfallende Inserate (RA)
Texte und Bildteile, die nicht angeschnitten werden dürfen, müssen ca. 1  cm von Bund 
und Heftrand entfernt sein. Zugabe für Randanschnitt auf allen 4 Seiten: + 6 mm.
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Lose Beilagen

Gewicht Gesamtbelegung* Abo-Auflage*

bis 20 g 131.– 172.–

bis 30 g 135.– 178.–

bis 40 g 152.– 199.–

bis 50 g 170.– 221.–

bis 60 g 183.– 236.–

bis 75 g 206.– 261.–

bis 100 g 229.– 286.–

mitgebundene Beilagen/Beihefter**

Seitenzahl Gesamtbelegung* Abo-Auflage*

4-seitig 143.– 174.–

8-seitig 174.– 213.–

12-seitig 189.– 231.–

16-seitig 204.– 250.–

* �	� Aufgrund der monatliche variierenden Auflagenzahlen/Abonnentenstand wird die genaue Anzahl 
Belege in Ansprache mit Verlag auftragsspezifisch definiert.)

**	 Gewicht: Papier min. 60 g/m2 – max. 150 g/m2. Beihefter mit aufgeklebten Elementen auf Anfrage.

Beilagen und Beihefter
Alle Preise in Euro zzgl. ges. MwSt., gültig ab dem 01.01.2020

Preise	
Alle Preise je 1000 Exemplare, inkl. Vertriebskosten
Mindestauflage, 16 000 Exemplare

Format Beilagen
max. 210 × 285 mm/min. 105 ×  148 mm

Format Beihefter 	
Auf Anfrage

Spezielles  	
�Beihefter und Beilagen sind nur in beschränkter Anzahl möglich.  
Wir bitten um frühzeitige Reservierung. 
VINUM Ausgabe Schweiz: auf Anfrage  
Inserat mit Beikleber (Postkarte geliefert): Grundpreis 1/1-Inserat (4farbig)  
plus technische Kosten € 45.– pro Tausend Exemplare Beikleber

Zuschläge 	
�Huckepack-Zuschlag: € 2000.– 
Prospekte mit Fremdinseraten: Pro Inserat werden 25 % vom Bruttopreis  
einer Inserateseite s/w (oder des entsprechen den Formats) von der jeweiligen 
VINUM-Sprachausgabe als Mehrwert verrechnet.  
Technische Kosten für manuelles Beilegen: auf Anfrage

Muster	�
Vor der definitiven Zusage sind 3 Muster zur Prüfung an den Anzeigeninnendienst 
zu liefern. Für Beikleber ist ein/e Blindmuster/Standskizze 5 Wochen vor 
Erscheinen ebenfalls dem Anzeigeninnendienst zur Prüfung zu senden. 
Allgemeines Verschiebungsrecht vorbehalten.

Anlieferadresse gemäss Auftragsbestätigung
Anliefertermin 14 Tage vor Erscheinen
BK 15 % auf den Netto-Werbewert

Beikleber – Preise TKP

Technische Kosten

DIN-Postkarte
Booklet bis 25 g
Umschläge C6

Nur in Kombination  
mit Träger-Inserat

45.– pro 1000 Exemplare
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VINUM Promotion/Advertorial

Präsentieren Sie Ihre Produkte und Dienstleitungen auf eine sympathische und 
informative Art und Weise. Mit Ihrem Advertorial profitieren Sie nicht nur von 
einem Augenfang für die Leser/-innen, sondern auch von einer professionellen 
grafischen Unterstützung und einem multimedialen Auftritt. Machen Sie auf sich 
aufmerksam!

Ihre Vorteile auf einen Blick
– �Redaktionelle Aufmachung Ihrer Präsenz und Präsentation Ihrer Inhalte im 

«Look and Feel» von VINUM. 
– �Durch ein Advertorial behält der Leser eine hohe Aufnahmebereitschaft für die 

Vorstellung Ihrer Marke oder Ihres Produktes, da er die vertraute Umgebung des 
redaktionellen Umfeldes nicht verlässt. 

– �Professionelle (wein-)journalistische Betreuung. 
– �All-in-One: Sie liefern Bilder und Texte, den Rest erledigt wir (Grafik/Layout, 

Redigieren, Korrektorat, Produktion und Datenaufbereitung).
– �Direkte Ansprache der relevanten Zielgruppe und  besondere Kontaktqualität. 
– �Promotionsbelege: Zusätzlich zu Ihrem Auftritt erhalten Sie 50 Exemplare der 

entsprechenden VINUM-Ausgabe. 
– �Generierung von neuen zusätzlichen Kundenkontakten

Termine

Ausgabe Erscheinung Anzeigenschluss Datenlieferung 

1/2  Januar/Februar 27.01.2020 04.12.2019 09.12.2019

3  März 24.02.2020 08.01.2020 13.01.2020

4  April 23.03.2020 06.02.2020 11.02.2020

5  Mai 27.04.2020 05.03.2020 13.03.2020

6  Juni 25.05.2020 03.04.2020 09.04.2020

7/8  Juli/August 29.06.2020 13.05.2020 18.05.2020

9  September 24.08.2020 06.07.2020 11.07.2020

10  Oktober 28.09.2020 12.08.2020 17.08.2020

11  November 26.10.2020 09.09.2020 14.09.2020

12  Dezember 30.11.2020 14.10.2020 19.10.2020

Formate und Anzeigentarife
Alle Preise in Europ zzgl. ges. MwSt., gültig ab 01.01.2020.

Format Erscheinungsausgabe
 

Kombinationen

Deutschland Deutsche 
Schweiz

Suisse 
Romande

Deutsche 
Schweiz und 
Deutschland

Deutsche 
Schweiz/
Suisse 
Romande und 
Deutschland

Deutsche 
Schweiz 
und Suisse 
Romande

1/1 Seite 4890.– 5380.– 2630.– 9243.– 10 320.– 7209.–

2/1 Seiten 7335.– 8070.– 3945.– 13 864.– 15 480.– 10 813.–

Im Preis inkludiert:
– �Layout im Look & Feel von 

VINUM (inkl. Textredigieren, 
Korrektorat, Bildbearbeitung und 
Datenaufbereitung) 

– �2 Korrekturläufe: Sie erhalten ein PDF 
zur Kontrolle, plus 2x Korrekturlauf 
und bzw. Freigabe.

Redaktionelle Zusatzleistungen
– �Texte neu erstellen ab Stichworten 

und gemäss Kundenbriefing 
(Desktop Writing) Euro 400.–/Seite 

– �Fotografie durch VINUM-Fotograf 
(inkl. uneingeschränkte Bildnutzung, 
eigene DVD) Euro 550.–/Tag

– �Pro weiterer Korrekturlauf  
Euro + 160.–

04 VINUM

ADVERTORIAL

Eine Familie von 
Weinkennern

Die Valentinis 

D as Weingut Valentini liegt auf dem Ge-
biet der historischen Stadt Massa Ma-
rittima (GR) in Valpiana, umgeben von 

den sanften Hügeln der D.O.C. Monteregio. 
Das familiengeführte Gut betreibt sorgfältigen 
Weinbau mit viel Liebe und Leidenschaft und 
produziert nebenbei natives Olivenöl sowie 
Kork, der aus dem rund fünf Hektaren grossen 
Wald am Rande des Anwesens stammt.

Auf den eigenen sechs Hektaren Rebfläche 
gedeihen einheimische Sorten wie Sangiove-
se, Vermentino und Malvasia Nero, aber auch 

Das Symbol des Weingutes Valentini stellt eine Episodie aus 
 Homers Odyssee dar. Als der trojanische Krieg beendet war, legte 
Odysseus auf der Zyklopeninsel an und suchte mit seinen Gefährten 
in einer Grotte nach Zuflucht. Als der Zyklop Polyphemus mit seiner 
Herde zurück in die Grotte kam, blockierte er deren Eingang, nahm 
die Männer gefangen und frass zwei von ihnen auf. Am darauffol-
genden Tag tötete er erneut zwei Männer, frass sie auf und verliess 
die Grotte. Als er abends zurückkam, bot ihm Odysseus einen Kelch 
mit starkem Wein an.
Betrunken und hilflos schliefen die Zyklopen ein und Odysseus stach 
ihnen mit der Spitze eines Olivenbaumes, die er in der Nacht vorbe-
reitet hatte, die Augen aus und blendete sie. So konnten Odysseus 
und seine Gefährten entkommen und ihre Heimreise fortsetzen.

ein wenig Merlot, Syrah und Cabernet Sauvig-
non. Die hervorragende Ausrichtung der hü-
geligen Weinberge in Verbindung mit gerin-
gen Erträgen und entsprechend hoher 
Zuckerkonzentration sowie ein gepflegter, 
umweltverträglicher Weinbau bescheren der 
Familie Valentini Trauben, die alle erforderli-
chen Eigenschaften besitzen, um grossartige 
Weine zu erzeugen. Der Verarbeitungsprozess 
in der Kellerei wird direkt von der Familie Va-
lentini überwacht, von der Weinbereitung 
über die Flaschenabfüllung bis hin zur Liefe-

rung an die Kunden. Und wer Ruhe und Erho-
lung in ländlicher Atmosphäre sucht, der ist in 
den Appartements des Agriturismo der Valen-
tinis perfekt aufgehoben. Sie sind mit allem 
Komfort ausgestattet und bieten ausserdem 
einen spektakulären, in Felsen eingebetteten 
Swimmingpool. 
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Crebesco IGT 
Intensive Noten von Kirsche, 
Sauerkirsche, Konfitüre aus roten 
Früchten und von Trockenobst. 
Am Gaumen dicht und kräftig mit 
viel Schmelz. Die Tannine perfekt 
eingearbeitet. Eleganter Wein 
mit grossem Finale.
32.– statt 38.–

Vermentino IGT 
Strohgelb mit grünen Reflexen. 
Frische, florale Nase mit Aromen 
von Zitrusfrüchten und hellen 
Blüten. Am Gaumen wieder Zit-
rusfrüchte, würzig-blumige Aro-
men und dezente, exotische 
Frucht. Ein frischer, saftiger Wein 
mit einer sehr gut integrierten 
Säure, 
13.50 statt 16.–

Monteregio di Massa Marittima 
DOC 
Intensives Rubinrot. Sehr ausge-
wogenen und harmonisch. Aro-
men von roten Früchten, Veilchen 
und Nuancen von Vanille, gepaart 
mit würzigen Untertönen. Viel-
schichtig, elegant, mit langem 
Abgang. elegantem Frucht-
schmelz mit langem Abgang.
14.90 statt 17.50

Vivoli IGT 
Intensives Rubinrot. In der Nase 
intensiv, fruchtig und 
dicht. Der Wein entwickelt Le-
der-, Tabak-, und Gewürzduftno-
ten, und erinnert an den fruchti-
gen Duft reifer roter Früchte. 
Sehr samtig und vollmundig mit 
feiner Säure, und eleganten Tan-
ninen.
20.50 statt 24.–

Atunis IGT 
Dunkles Rot mit violetten Refle-
xen. Intensive Aromen von Kir-
sche, feine Schokolade und von 
Konfitüre aus roten Früchten. 
Zarte Veilchenaromen und ein 
Hauch Vanille vom Holzfass. Kräf-
tig im Gaumen mit elegantem 
Tannin und viel Schmelz, feine 
Mineralität und viel Beerenfrucht, 
sehr harmonisch und sehr lang 
anhaltend.
26.– statt 31.–

72 VINUM

OKTOBER 2018

ADVERTORIAL

vinigma – das ist die einzige Stadtkellerei Basels, ein kosmopolitisch beseelter 

 Winzer und eine japanische Spitzensommèliere. So ungewohnt diese «Assemblage» 

klingen mag: Sie funktioniert. Madoka Haga und Valentin Schiess überzeugen  

mit ihren Weinen: von Sydney bis Reykjavík. Text: Martina Montanes

Unkonventionell 

aus Tradition 
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vinigma : von Jenins bis Japan
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Newsletter-Slot Advertorial
Bestehend aus: 
– Bild (300 x 222 Pixel)
– Titel (50 Zeichen)
– Text (108 Zeichen) 
– �Landingpage mit Sitelink    

(inkl. externer Verlinkung)

Preise  
Ausgabe Deutschland	 € 900.–
Ausgabe Schweiz (deutsch)	 CHF 1565.–
Ausgabe Suisse Romande (franz.)	 CHF 720.–
 
Newsletter-Slot Banner
600 px x 250 px, 
Datei fertig vom Kunden geliefert,  
inkl. URL-Adresse für Verlinkung 
Platzierung max. 3 Banner pro Newsletter

Preise 
Ausgabe Deutschland	 € 855.–
Ausgabe Schweiz (deutsch)	 CHF 1490.–
Ausgabe Suisse Romande (franz.)	 CHF 685.– 

Standalone-Newsletter
Monothematische Newsletter für 
ausserordentliche Promotionen oder 
Kooperationsaktivitäten 

Bestehend aus 
– Bild (600 px x 350 px)
– Titel (50 Zeichen)
– Text (1250 Zeichen) und 
– �Landingpage/Microsite (inkl. Verlinkung)

Preise 
Ausgabe Deutschland	 € 1715.–
Ausgabe Schweiz (deutsch)	 CHF 2990.–
Ausgabe Suisse Romande (franz.)	 CHF 1470.–

Mit dem VINUM-Newsletter gelangen Sie direkt ins persönliche Postfach 
unserer wein- & genussorientierten Leserschaft.

VINUM-Newsletter 

NLA

NLB

NLB

NLA

Standalone-Newsletter

Alle digitalen Werbe-Formen finden Sie auf www.vinum.eu/werbung

VINUM-Webpage www.vinum.eu

(Alle Preise zzgl. ges. MwSt.)

Versandtermine

Facts and Figures:
(Durchschnitt pro Monat, Stand Sept. 2019)

	 vinum.ch	 vinum.ch	 vinum.de	 vinum.eu
	 (deutsch)	 (franz.)		  (gesamt)
	

Page impressions	 81 400	 15 700	 76 050	 179 200

Unique visitors	 13 100	 2 400	 14 980	 30 480

Visits	  14 910	 2 680	 16 800	 34 390

Werbeform Masse Pixel
(B x H)

Erschei-
nungsdauer 
(in KW) und 
Platzierung

Preis DE
in Euro

Page CH 
(deutsch) 
in CHF

Preis CH 
(franz.) 
in CHF

Leaderboard
1

728 x 90
Home 

1130.– 1180.– 450.–

Billboard
2

1140 x 360
Home 

1130.– 1180.– 450.–

Rectangle S 
3

360 x 360
Home 

830.– 1010.– 390.–

Rectangle M 
4

360 x 555
Home 

1070.– 1130.– 490.–

Rectangle XS
5

360 x 165
Home

580.– 665.– 280.–

Sonderformate 

Dateigrösse 
Dateiformate

4 KW
 (1 Monat)
in Rotation

 auf Homepage

Sonderformate und Spezialwünsche auf Anfrage.

Jeweils mind. 70 kB
png, jpeg, swf

5

4

1

5

3

2

4

5

Juli 02.07.2020 09.07.2020 16.07.2020
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Verlag/Ihre AnprechpartnerUnsere Leser sind wahre Geniesser und die  
Kombinationsmöglichkeiten von Wein und  
Speisen schier unendlich. Wir bringen das  
Thema in jeder VINUM-Ausgabe mit neu  
kreierten Gerichten zu ausgewählten Weinen  
auf den Punkt. Welche Weine harmonieren am 
besten zu Hummer, Spargel, Tomaten, Kürbis  
oder Wild? 

Ursula Heinzelmann 
VINUM-Kochautorin 
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Die Leser:
VINUM-Leser pflegen einen gehobenen Lebensstil, gehen gerne aus und reisen 
in Europas Weinbauregionen. Kultur und Kunst, Gastgeberqualitäten und nicht 
zuletzt der zelebrierte Weingenuss sind ihnen wichtig. Sie sind Innovatoren/
Trendsetter und haben ein breites Interessenspektrum. Über zwei Drittel der Leser 
arbeiten als leitende Angestellte, sind Selbstständige oder in freien Berufen tätig. 
Entsprechend verfügen sie über ein überdurchschnittliches Einkommen.

.	 Reichweite: 0,4 % = 760 000 Leser (WLK), 230 000 leser pro Ausgabe (LpA)

.	 Leser pro Heft: 6,83 Leser/Heft

.	 Durchschnittliche Lesedauer beträgt bei VINUM-Lesern 155 Min.

.	 VINUM wird pro Ausgabe durchschnittlich 6,4 Mal in die Hand genommen.

.	 Die durchschnittliche Anzeigen-Erinnerung liegt bei 72 %.

Top ausgebildet und erfolgreich im Beruf

Im besten Konsumalter

80 % der VINUM-Leser sind im besten Konsumalter. Sie stehen mit-
ten im Leben und sind aktiv. VINUM wird von beiden Geschlechtern 
gleichermaßen gelesen. 

Über 85 % der VINUM-Leser haben eine höhere Ausbildung und  
sind karriereorientiert. Speziell: Fast 38 % mit Hochschulstudium-
Abschluss.

1.7
14.3

13.5
25.9

28.8
34.8

18.7
10.8

37.3
14.8

Volks-, Hauptschule ohne 
�abgeschlossene Berufsausbildung

Volks-, Hauptschule mit
abgeschlossener Berufsausbildung

Höhere Schule ohne Abitur

Abitur, Hochschulreife ohne
abgeschlossenes (Fach-)Hochschulstudium

Abgeschlossenes
(Fach-)Hochschulstudium

14 – 29 Jahre

30– 39 Jahre

21.1

40 – 49 Jahre

7.7

50 – 59 Jahre

60 – 69 Jahre

19

13.8

23.4

28.8
16.4

20.5

11.8

12.9

16.870 Jahre und älter

7.9

Interesse 
(nach Themenwelten gruppiert, in %)

VINUM Grundgesamtheit Affinitätswert VINUM 
zu Referenzzielgruppe

Politik 43,1 21,7 198

Wirtschaftsthemen, -fragen 42 13 323

Steuerrecht, -politik 19,4 8,5 228

Wissenschaft & Forschung 27,7 14,7 188

Kunst & Kultur 33 9.4 192

Urlaub & Reisen 61.2 40.6 151

Geld-& Kapitalanlagen 36.7 17.9 205

Wohnen & Einrichten 44.6 31.5 142

Kochen 38.7 31.2 124

Haut-/Körperpflege 44.4 33.8 131

Typologien VINUM-Leser

DINKS – Double income no kids 13.9 10.1 138

WOOPIES – well off older people 12.7 9.3 138

LOHAS – Lifestyle of health ans sustainability 21.5 10.9 197

Top Level Zielgruppe 57.4 19.8 290

Überwiegend qualitätsorientierte Konsumenten 51.4 20.8 247

Mobile Kosmopoliten 44.2 16.6 266

Legende:  VINUM     Grundgesamtheit    x-Achse: Angaben in %

Leserprofil

(VINUM Deutschland, AWA-Auswertung)
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Inhaber, Geschäftsführer eines größeren  
Unternehmens, Direktor, Freier Beruf

Mittlerer oder kleiner selbstständiger Geschäftsmann  
oder selbstständiger Handwerker, Landwirt

Leitender Angestellter oder Beamter  
des höheren oder gehobenen Dienstes

Nichtleitender Angestellter oder  
Beamter des mittleren oder einfachen Dienstes

Facharbeiter mit abgelegter Prüfung

Sonstiger Arbeiter

Mithelfender Familienangehöriger im eigenen Betrieb

16.6

14.1

34.9

4.8

27.1

0.4

1.1

4.5

7.3

19.8

19.8

36.6

9.3

1.1

Feinschmecker/in, Gourmet

Ich bevorzuge beim Einkauf regionale Produkte aus der Heimat

Leute mit Spürsinn für Neues (Trendsetter)

Ich probiere immer wieder gern etwas Neues aus

Es kommt schon mal vor, dass ich für ein Feinschmecker-Menü in einem 
Spitzenrestaurant 50 Euro und mehr ausgebe (pro Person)

Für gute Qualität bin ich auch bereit, mehr zu zahlen

Ich kaufe gern Produkte mit modernem Design (Designorientierte)

Ich geniesse es in Spitzenhotels zu übernachten

Bei Nahrungsmitteln achte ich vor allem auf die 
Qualität und nicht so sehr auf den Preis

40.8
11.6

26.2
9.2

85.3
62.1

61.8
44.7

63.5
46.8

32.4
17.8

46.5
8.5

8.7

33.8

31.3

65.5

unter 999 Euro

1000 – 1999 Euro

2000 – 2999 Euro

3000 – 3999 Euro

4000 - 5999

über 6000

2.5

12.5

23

20.8

16.4

24.8

7.4

30.4

27.4

19.4

4.1

11.2

bis 99 Euro

100 – 249 Euro

250 – 499 Euro

500 – 749 Euro

750 Euro und mehr

15.1

21

19.9

23.3

20.6

26.1

29.9

20.4

15.3

8.1

Qualitätsliebhaber/ KäufertypologieFinanzieller Spielraum für Interessen & Hobbies

Führungspositionen und berufliche EliteHohes Nettoeinkommen und gehobener Lebensstandard

Über 65% der VINUM-Leser sind in leitenden Positionen tätig. 
Selbstständigkeit und Engagement sind wichtige Eigenschaften für 
Führungspersonen.

VINUM-Leser haben eine überdurchschnittliche Kaufkraft.  
Über 62 % der VINUM-Leser verfügen über mehr als 40 000 Netto-
Haushaltseinkommen. Speziell: 41.2 % sind Spitzenverdiener.

VINUM-Leser bevorzugen Qualität (85%), sind konsumfreudig 
und stellen den Preis in den Hintergrund (nicht-preissensitiv, 70 %).

Vinum-Leser sind gut situiert. Rund 50 % der VINUM-Leser haben 
mehr als 500 Euro monatlich zur freien Verfügung. Ein Interesse an 
hochwertigen Produkten und gepflegtem Umfeld ist dort vorpro-
grammiert.
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1. «Anzeigenauftrag» im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung 
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sons-
tigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines 
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines 
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, 
so ist die erste Anzeige zur Veröffentlichung innerhalb der in Satz 
1 genannten Frist abzurufen. Die weiteren Anzeigen sind innerhalb 
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzurufen.
3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der 
vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die 
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen 
abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht 
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten 
und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem 
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung 
auf höhere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
5. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten 
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen 
der Druckschrift erfolgt dann, wenn der Auftraggeber erklärt hat, 
dass die Anzeige oder Fremdbeilage in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift 
erscheinen soll und dies vom Verlag ausdrücklich bestätigt worden 
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, 
ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.
6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten 
an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die 
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkenn-
bar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort «Anzeige» 
deutlich kenntlich gemacht.
7. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe 
im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des 
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form abzulehnen, wenn 
der Verlag aufgrund pflichtgemäßen Ermessens einen Verstoß der 
betreffenden Anzeige gegen Gesetze, behördliche Bestimmungen 
oder die guten Sitten feststellt oder die Veröffentlichung erkennbar 
für den Verlag unzumutbar ist. Beilagenaufträge werden nicht 
durchgeführt, wenn die Beilagen durch Format oder Aufmachung 
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken 
oder Fremdanzeigen enthalten. Darüber hinaus kann der Verlag 
Beilagenaufträge aus technischen und vertrieblichen Gründen bis 
zur Vorlage eines Musters der Beilage und ihrer Billigung ableh-
nen. Das Obige gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, 

Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Die Ablehnung 
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
8. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen (Digitale Datenübermittlung siehe techn. 
Merkblatt) oder der Beilage ist der Auftraggeber verantwortlich. Für 
erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert 
der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für 
den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die 
Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrich-
tigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf 
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber 
nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 
wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene 
Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige nicht einwandfrei, 
so hat der Auftraggeber Rücktrittsrecht. Der Verlag haftet nicht 
für Fahrlässigkeit. Dieser Haftungsausschluss gilt nicht im Fall des 
Fehlens zugesicherter Eigenschaften. Gegenüber Nichtkaufleuten 
haftet der Verlag jedoch bei Verzug oder Unmöglichkeit für vorher-
sehbare Schäden auch bei einfacher Fahrlässigkeit, jedoch nur bis 
zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts. Im kaufmännischen 
Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht 
für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen 
Fällen ist gegenüber Kaufleuten für grobe Fahrlässigkeit ein Ersatz 
auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden 
Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei 
nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach 
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
10. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit 
der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle 
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des 
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
11. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die 
Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der 
Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste 
ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu 
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist 
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige 
Zahlungen werden nach der Preisliste gewährt.
12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie 
Einzugskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug 
die weitere Ausführung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung 
zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des 
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit 

eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne 
Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der 
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehen-
der Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
13. Der Verlag liefert nach der Rechnung auf Wunsch einen 
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags 
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige 
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft wer-
den, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung 
des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der 
Anzeige.
14. Kosten für die Anfertigung bestellter Filme, Druckunterlagen 
und Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber gewünschte und 
zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter 
Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
15. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit 
das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages. 

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages 
a) Die Allgemeinen und unsere zusätzlichen Geschäftsbedingungen, 
die Auftragsbestätigung und die jeweils gültige Preisliste sind für 
jeden Auftrag maßgebend. Der erteilte Anzeigenauftrag wird erst 
nach schriftlicher Bestätigung durch den Verlag rechtsverbindlich. 
b) Bei fernmündlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmündlich 
veranlassten Änderungen und Abbestellungen übernimmt der 
Verlag keine Haftung. 
c) Platzierungsvorschriften werden nur durch ausdrückliche 
Bestätigung des Verlages anerkannt. 
d) Sofern nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, 
treten neue Tarife bei Preisanpassungen auch für laufende Aufträge 
sofort in Kraft. 
e) Bei höherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme oder 
Betriebsstörungen hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der 
Anzeigen, wenn die Aufträge mit 80% der garantierten verkauften 
Auflage erfüllt sind. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird 
der Rechnungsbetrag im gleichen Verhältnis gekürzt, in dem die 
garantierte verkaufte Auflage zur tatsächlich ausgelieferten Auflage 
steht. Alle weiteren Ansprüche auf Erfüllung oder Schadenersatz 
sind ausgeschlossen. 
f) Bei Druckvorlagen, die zusätzliche Kosten verursachen, wer-
den diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mängel bei den 
Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben 
erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende 
bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Bei Überschreitung 
der im Terminplan festgelegten Daten für die Übersendung 
der Druckunterlagen kann keine Gewähr für eine einwand-

freie Druckwiedergabe übernommen werden. Die Pflicht der 
Aufbewahrung von Druckunterlagen erlischt 3 Monate nach dem 
Erscheinen der Anzeige, sofern nicht ausdrücklich eine ande-
re Vereinbarung getroffen worden ist. Fehlende oder fehlerhaft 
gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch für den 
Auftraggeber. 
g) Für die Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochterge- 
sellschaften ist der schriftliche Nachweis einer Kapitalbeteiligung 
von mehr als 50% erforderlich. 
h) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, 
sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit dem 
Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die 
vom Verlag gewährte Mittlervergütung darf an die Auftraggeber 
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. 
i) Bei Kunden/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem 
Verlag in Geschäftsverbindung treten, kann Vorauskasse bis zum 
Anzeigenschlusstermin verlangt werden. 
j) Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt 
und die rechtliche Zulässigkeit des Anzeigentextes/Bildmotivs. 
Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprüchen Dritter 
freizustellen, die diesem aus der Ausführung des Auftrages, auch 
wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der 
Verlag ist nicht verpflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu 
prüfen, ob durch sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden. Der 
Verlag ist berechtigt, Werbung für Arznei- und Heilmittel von einer 
schriftlichen Zusicherung des Verantwortlichen über die rechtli-
che Zulässigkeit abhängig zu machen und/oder auf Kosten des 
Auftraggebers die Werbevorlage von einer sachverständigen Stelle 
auf die rechtliche Zulässigkeit überprüfen zu lassen. 
k) 6 Arbeitstage vor Anzeigenschluss sind Sistierungen, 
Änderungen von Größen, Formaten und der Wechsel von Farben 
nicht mehr möglich. Bei fernmündlich aufgegebenen Anzeigen oder 
fernmündlich erteilten Korrekturen haftet der Verlag nicht für die 
Richtigkeit der Wiedergabe. Eine Haftung wird auch nicht übernom-
men, wenn sich Mängel an der Vorlage erst bei der Reproduktion 
oder beim Druck zeigen. Der Werbungtreibende hat bei ungenügen-
dem Abdruck dann keine Ansprüche. Evtl. entstehende Mehrkosten 
müssen weiterberechnet werden.

Anzeigen können aus geschäftspolitischen Gründen abgelehnt 
werden.

Allgemeine Geschäftsbedingungen  
des Verlages
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«VINUM ist nicht nur eine 
besondere Zeitschrift, 
sondern ein ganzer  

Kosmos.»
 

Roland Köhler Verleger VINUM


