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NOVEMBER 2017

T raditionelles Treff en der Sieger, diesmal 
im für seine beachtliche Weinauswahl 
und die feine Regionalküche bekann-

ten «Ratskeller» in Heilbronn. Axel Neiss aus 
dem pfälzischen Kindenheim erinnert sich 
in der Zehnerrunde gern an 1996, als er beim 
10. Deutschen Rotweinpreis für einen zwei-
ten Rang bei Neuzüchtungen auf der Bühne 
stand: «Das hat mich motiviert und mir als 
24-jährigem Burschen viel Schubkraft gege-
ben.» 21 Jahre später war er gleich zweimal bei 
VINUM-Wettbewerben an vorderster Front zu 
fi nden, zunächst beim Riesling Champion und 
jetzt im 30. Jahr des Deutschen Rotweinprei-
ses. Neiss setzte sich mit anderen arrivierten 
Erzeugern in einem Rekordjahr ins Rampen-
licht. Nach 1750 Anstellungen beim Riesling 
wurde beim Rotweinpreis mit 1840 Weinen 
die bisherige Bestmarke aus 2005 mit 1600 
Weinen förmlich pulverisiert.

Begonnen hatte alles 1987, als deutscher 
Rotwein bedeutungslos war und nur einen 
Flächenanteil von knapp 15 Prozent vorweisen 
konnte (heute sind es rund 20 Prozent mehr). 
Zwar hielten damals die ersten Barriques Ein-
zug in einige Keller, aber nicht sonderlich viele 
Erzeuger strengten sich an, überdurchschnitt-

1840
VERKOSTETE WEINE

475
WEINE IM FINALE

110
WEINE IM STECHEN

liche Weine zu machen. Genau betrachtet 
war ein Dornfelder von einem unbekannten, 
heute nicht mehr existenten Weingut aus 
Rheinhessen der Knackpunkt. Bei einer zu-
fälligen Verkostung gefi el der Wein und ver-
leitete zur Vermutung: Wenn schon ein No-
body so etwas zustande bringt, dann könnte 
eine Suche via Wettbewerb weitere spannen-
de Gewächse zu Tage fördern. So war es denn 
auch. Rund 350 Weine wurden seinerzeit 
aufgeboten. Damals posierten Repräsentan-
ten folgender Betriebe für das Sieger-Foto: 
Knipser aus Laumersheim, Bezirkskellerei 
Markgräfl erland aus Efringen-Kirchen, Ge-
nossenschaftskellerei Heilbronn-Erlenbach-
Weinsberg, Weingärtnergenossenschaft Dür-
renzimmern-Stockheim, Köster-Wolf aus Al-
big und Huppert aus Gundenheim.

Von den Juroren der ersten Stunde ist 
mit Ausnahme des VINUM-Redakteurs kei-
ner mehr in Amt und Würden. Aber es gibt 
doch einige Profi s, die schon etliche Jahre in 
den Finalrunden (stets Blindverkostungen) 
ihre Bewertungen abgeben. Zu den dienst-
ältesten Verkostern gehören die Weinhänd-
lerin Gisela Pöhler, der Gastronom Gunter 
Schmidt und Betriebsleiter Dr. Rowald Hepp 
(Schloss Vollrads). Auch schon lange in den 
Dienst der guten Sache stellen sich Prof. 
Dr. Monika Christmann, Simone Göttfried, 
Christine Schloter, Ute Bader, Cormac Clancy, 
Wolfgang Behrens und Edmund Diesler.

Sie alle haben einen wesentlichen Beitrag 
dazu geleistet, dass es deutscher Rotwein 
heute sogar mit der internationalen Konkur-
renz aufnehmen kann. Die Kompetenz der 
Jury sorgte sicherlich auch für einen Ver-
trauensvorschuss bei vielen Produzenten. 
Ein Grossteil der deutschen Elite wirft seinen 
Hut in den Ring, nimmt es in Kauf, dass die 
Konkurrenz immer stärker und zahlreicher 
wird und dass so manche Anstellung bereits 
in der ersten Runde scheitert. In diesem Jahr 
kamen nach einer «gnadenlosen» Aussor-
tierung in der Vorrunde nur 26 Prozent der 
Weine ins Finale.

Unter denen, die bei der Siegerehrung am 
4. November in Fellbach auf das Treppchen 
springen dürfen und schon am Nachmittag 
bei der öff entlichen Präsentation ihre Kol-
lektionen vorstellen, sind wieder bekannte 
Namen, aber ebenso Erzeuger, die (noch) 
nicht zur Prominenz gehören. Die Pfälzer 
schnitten besonders gut ab, ebenso wieder 
einmal die Württemberger, bei denen auch 
drei Genossenschaften die Muskeln spielen 
liessen, ebenso wie Baden und Rheinhessen. 
Für die Ahr und die Nahe reichte es immer-
hin für einen Podiumsplatz.

1840 Weine durften wir beim Deutschen Rotweinpreis 2017 
bewerten – ein Rekord! Weine, die ganz vorn dabei waren, 
wurden viermal verkostet. Erst nach diesem Härtetest hiess 
es: Bühne frei für die Besten. Text: Rudolf Knoll, Fotos: Jana Kay

Das Geisenheim-Team bei 
der Vorbereitung. Vor der 
Probe wurden die Flaschen 
noch sorgfältig verhüllt.
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Profi s unter sich
Einige hundert Jahre Berufs-
erfahrung waren bei der Final-
verkostung in der Jury vereint. 
Kurzfristig absagen musste 
Prof. Dr. Monika Christmann aus 
Geisenheim, die Präsidentin des 
Welt-Önologenverbandes. Sie 
berief als Stellvertreter einen ih-
rer Doktoranden aus Rumänien.

Ute Bader Önologin und Weinberaterin, 
Karlsruhe
Simone Göttfried Gastronomin, Linz, 
Österreich
Stefanie König Weineinkäuferin 
Vinexus, Butzbach
Gisela Pöhler Weinberatung, Neunburg 
vorm Wald
Christine Schloter Weinberatung 
und Weinhandel, Leipzig
Valentin Brodbecker Weinguts-
vermittler, Mainz
Cormac Clancy Mehrfacher Deutscher 
Meister im Weindegustieren, Frankfurt
Victor Cotea Doktorand Hochschule 
Geisenheim 
Edmund Diesler Präsident des Deut-
schen Önologenverbandes, Bingen
Christian Engel Kellermeister, Kiedrich
Mathias Ganswohl Geschäftsführer 
VDP Rheingau, Kiedrich
Wolfgang Heess Ehemaliger Präsident 
des Deutschen Önologenverbandes, 
Sprendlingen
Carsten Henn Redaktionsleitung 
VINUM Deutschland
Günter Martin Weinhändler, Meersburg
Steff en Röll, Önologe und Betriebs-
leiter, Baden-Baden
Ralph Ropohl, Önologe und Wein-
händler, Freiburg im Breisgau
Gunter Schmidt Gastronom und 
Weinberater, Speyer

Probenleitung: Rudolf Knoll, 
Redaktionsleitung VINUM Deutschland

Unser Dank für eine grossartige Unter-
stützung geht nach Sprendlingen zur 
Erzeugergemeinschaft Winzersekt (Or-
ganisation der Vorrunde) sowie nach Gei-
senheim, wo ein Team der Fachhochschu-
le unter der Leitung von Ruth Lehnart die 
Weine für die Finalrunde vorsortierte und 
den Service souverän meisterte. 

Wenig bekannt, aber hochtalentiert und mit mehreren Weinen im Sortiment, das waren 
die Kriterien für unsere Bestimmung «Newcomer des Jahres beim Rotweinpreis». Es traf 
eine junge Winzerin aus Westhofen, die ihr Glück «im verrückten, verhagelten Herbst 
2017» kaum fassen konnte. Unser Partner Vinexus wird Katja Rettig in Fellbach einen 
Sonderpreis überreichen. Die 32-jährige Weinbautechnikerin, die unter anderem bei 
Bürklin-Wolf ausgebildet wurde, übernahm im Juli 2017 den Zwölf-Hektar-Betrieb von 
Vater Klaus und Mutter Jutta. Beim Rotweinpreis trumpfte sie besonders mit einem 
Pinot Noir aus dem Jahrgang 2015 auf, der es ins Stechen der Besten schaff te. Dazu bot 
sie noch eine kraftvolle Cuvée auf. Wir wissen, dass Katja weitere Trümpfe im Keller hat... 

ENTDECKUNG DES JAHRES

Weingut Rettig, Westhofen (Rheinhessen), www.weingut-rettig.de

Katja Rettig, Rheinhessen – Pinot Noir

Newc� er!!!
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Deutscher Rotweinpreis 2017 – die Gewinner und ihre 110 royalen TopgewächseDeutschlands Rotwein-Könige 

Edel und süss: 25 köstliche Dessertweine

70 weisse Spitzencrus aus Österreich
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VINUM

Readership

  760 000 (BRS)

and

230 000 (CRR)  

in Germany  

( source AWA)

————————— 

  231 000 (BRS)

and   

  70 000 (CRR) 

in Switzerland  

(source MACH Basic 2015-2)
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«VINUM is not only  
a special magazine,  
but a whole   

universe.»
Roland Köhler publisher VINUM

Our Profile

Our Creed 
VINUM stands for after-work relaxation, recreation, finding a slower pace,  
enjoying cherished topics and exploring new things. Information meets pleasure; 
entertainment meets utility.

Brief Characteristic
VINUM has been published since 1980 and enjoys a high level of acceptance 
among a large wine-interested audience, as well as among the producers, in 
trade and in high-class gastronomy. VINUM – that’s sophisticated enjoyment. 
Stories about wine abound; readers are immersed in the cultural treasure the 
winegrowing regions of Switzerland, Germany, Austria, Italy, France and the world 
provide. Extensive tastings with recommendations provide readers with a secure 
basis for orientation and the purchase of wine. Travel and culture reports are an 
invitation to linger. Upscale tableware and stylish accessories round-off the wide 
spectrum of topics.  

Readership
People who read VINUM are characterized above-average net incomes and lead 
exclusive lifestyles a high affinity for the enjoyment of life. Readers of VINUM have 
above-average net incomes and lead exclusive lifestyles. They inform themselves 
about good wines and an upscale lifestyle with VINUM (AWA).

Europe’s Wine Magazine
With three country-specific print-editions – for Germany/Austria, Switzerland  
and French-speaking Switzerland/France – as well the international website, 
VINUM is Europe’s largest wine magazine. The VINUM authors in Europe’s major  
winegrowing regions (France, Italy, Germany, Switzerland, Spain, and Austria) 
ensure a high information value and an authentic coverage of the respective 
«terroir». Each county edition (Germany, German-speaking Switzerland, French-
speaking Switzerland and Spain) has a distinct editorial local colour, whereas the 
same international magazine in each edition forms the binding element of the  
different country editions. Thus the mentality and market differences are taken 
into account.
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Active consumers. Brand-conscious. 
Money to spend. Career-oriented. 
Cosmopolitan. Quality-conscious.  
Culture vultures. Connoisseurs 
through and through…  
 

The  readership

• �VINUM readers are high earners and 
have above-average purchasing power 
thanks to a gross average salary of  
75 000 euro.

• �80% of VINUM readers fall in the top 
consumption age group between 38 
and 65.

• �Around 80% of VINUM readers have a 
high level of education and are career-
oriented.

• �68% of VINUM readers are gourmets – 
not just in terms of food and drink, but 
also when it comes to other elements of 
everyday life.

• �VINUM readers estimate that they read 
an average of just under 80% of the 
magazine contents.

• �With around 45 minutes of reading time 
per issue, VINUM is read in depth and 
with interest. There is no leafing through 
the pages, no cursory glance.

	 (Source: MA Leader, MACH, AWA complete study available
	 at www.vinum.eu)
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Rosso del Ticino DOC Malcantone  

Rosso dei Ronchi, 2015 
 

Cantina Monti, Cademario 
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WINEGUIDES
VINUM tastes, assesses and  
presents noteworthy, special and 
exclusive wines. That’s where our 
expertise lies!

MAGAZIN
German-speaking Switzerland:  
10 per year
French-speaking Switzerland:  
5 per year
Germany/Austria: 10 per year

CORPORATE PUBLISHING
Our tailor-made supplements,  
from advertorials to a  
comprehensive customer  
magazine: as full-service 
provider, VINUM guarantees  
the quality of all supplements.

DIGITAL
Interactive website for the wine commu-
nity with over 60 000 users per month. 
Newsletter: over 75 000 subscribers (inter-
national). Multimedia projects for iOS and 
Android (German, English). Social Media: 
Facebook with over 11 681 fans, Twitter  
with over 2996 followers, Instagram with  
over 1832 followers.

TRADE FAIRS
VINUM is present at all  
important wine events.  
Our highlight: ProWein –  
over 32 masterclasses, VIP-talks 
... and 980 participants!

CLUB LES DOMAINES
The wine club for explorers. 6 x 3 exceptional  
wines a year, made by winemakers who  
have revolutionised the wine world with  
their craftsmanship and their quality  
philosophy. Selected by a group  
of top-level experts.

AWARDS/CONTESTS
Clear the stage for  
the best in their field:

EVENTS
Experience and enjoy – that’s our 
motto. Whether a wine & dine event, 
grand tasting or master class, as a  
full event agency VINUM guarantees  
success and much more.

BOOKS & MORE
The perfect partner for the  
magazine: greater depth,  
more comprehensive and  
longer-term.

Rolf Bichsel

Best of
BORDEAUX

200 legendäre Châteaux und ihre Weine
Wissen | Geschichte | Reisen
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PLATZ 1
Weingut Philipp Kuhn, Laumersheim, 
Pfalz
St. Laurent Réserve 2012
17.5 Punkte | 2015 bis 2020
Ausdauer zahlt sich aus. Der Laumersheimer 
Erfolgswinzer musste lange auf einen Spitzen-
platz mit dieser Sorte warten. Aber der 2012er 
imponierte besonders. Kühle, leicht schoko-
ladige Frucht im Aroma, ein Hauch Mineralik; 
im Geschmack feinmaschig, elegant, saftig, 
nachhaltig.
Preis: 20,50 Euro

PLATZ 2
Weingut Neef-Emmich, Bermersheim, 
Rheinhessen
St. Laurent 2012
17 Punkte | 2015 bis 2020
Dirk Emmich, der uns schon mehrfach mit 
Riesling positiv auffi  el, gibt jetzt auch bei Rot 
richtig Gas und katapultierte sich auf Rang 
zwei. Kräuter und Mandeln im Aroma; feine 
Würze im Geschmack, angenehm reife Gerb-
stoff e, viel Tiefgang.
Preis: 15 Euro

PLATZ 3
Weingut H.J. Kreuzberg, Dernau, Ahr
Frühburgunder Hardtberg Grosses 
Gewächs 2013
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Ludwig Kreuzberg ist mit seinem Team wieder 
sehr gut unterwegs und kann an alte Erfolge 
anknüpfen. Feine Beere mit einem Hauch 
Schokolade in der Nase; feurig, temperament-
voll, jugendlich straff , gutes Potenzial.
Preis: 36 Euro

DEUTSCHE KLASSIKER

Weingut Maibachfarm, Bad Neuenahr-
Ahrweiler, Ahr
Spätburgunder Heimersheimer 
Burggarten 2013
17 Punkte | 2015 bis 2022
Das Bio-Weingut hoch über Ahrweiler hat 
etwas turbulente Zeiten hinter sich, ist aber jetzt 
wieder im ruhigen Fahrwasser und schöpft das 
Lagenpotenzial sehr gut aus. Waldbeeren im 
Aroma; geschmeidig, elegant, mit seidig anmu-
tender Robe auf der Zunge.
Preis: 17,50 Euro

Weingut Matthias Gaul, Grünstadt-
Asselheim, Pfalz
Pinot Noir «S» 2011
17 Punkte | 2015 bis 2020
Ein guter Beweis, dass der Sieger in der Kö-
nigsklasse, Matthias Gaul, konstant wunderbare 
Weine keltert: reife Cassis; elegant, feine Würze, 
zwar gut auf den Punkt gereift, aber durchaus 
jugendliche Anmutung.
Preis: 25 Euro

Weingut Oskar Jülg, Schweigen, Pfalz
Spätburgunder Schweigener Sonnenberg  
2013
17 Punkte | 2015 bis 2022
Die Jülgs aus dem Grenzort Schweigen sind 
seit Jahren sehr gut mit Burgunder unterwegs. 
Waldbeeren im Aroma, dazu zarte mineralische 
Anklänge, die sich im Geschmack fortsetzen; 
ausgewogen, geschmeidig, gute Länge. 
Preis: 30 Euro

Weingut Wasem, Ingelheim am Rhein, 
Rheinhessen
Spätburgunder Ingelheimer Sonnenhang 
2012
17 Punkte | 2015 bis 2020
Eine gewisse Neuausrichtung mit betonter Her-
be beim Stil im Ingelheimer Traditionsweingut 
macht sich bezahlt. Kräuter und Waldbeeren im 
Aroma; komplex, elegant, zartgliedrig und doch 
druckvoll. Tolles Preis-Genuss-Verhältnis.
Preis: 13 Euro

Freiherr von Gleichenstein, Oberrotweil, 
Baden
Spätburgunder Oberrotweiler Eichberg 
Baron Philipp 2012
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Zarter, kühler Waldbeerenduft, etwas mine-
ralisch unterlegt; geschmeidig, vielschichtig, 
ausgewogene Fülle, reife Gerbstoff e.
Preis: 50 Euro

Geils Sekt- und Weingut, Bermersheim, 
Rheinhessen
Spätburgunder Dalsheimer Bürgel 2012
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Feine, klare Cassis mit Waldbeeren im Duft; gut 
gereift, jetzt auf dem Punkt, aber mit Reserven; 
geschmeidig, elegant, mit seidiger Note.
Preis: 27 Euro

Weingut G.A. Heinrich, Heilbronn, 
Württemberg
Spätburgunder GA 1 2013
16.5 Punkte | 2015 bis 2022
«Meine Söhne Björn und Tobias machen einen gu-
ten Job», lobte Senior Martin Heinrich. Kühle, klare 
Cassis in der Nase; konzentriert und druckvoll, mit 
Würze im Geschmack, jugendlich, mit Potenzial.
Preis: 22 Euro

Weingut Gutzler, Gundheim, Rheinhessen
Spätburgunder Westhofener Brunnen-
häuschen Grosses Gewächs 2012
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Die Flur Brunnenhäuschen geniesst bei Michael 
Gutzler viel Wertschätzung. Nicht umsonst: reifer 
Beerenduft, etwas Paprika; geschmeidig, würzig, 
wirkt fast leichtgewichtig, verspielt.
Preis: 42 Euro

Weingut Gutzler, Gundheim, Rheinhessen
Spätburgunder Westhofener Morstein 
Grosses Gewächs 2012
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Seit einigen Jahren hat sich Senior Gerhard Gutz-
ler etwas zurückgezogen und seinem Sohn Mi-
chael die Verantwortung übergeben. Der stemmt 
sie gut und beweist das auch mit Spätburgunder. 
Kühle Cassis im Aroma; elegant, geschmeidig, 
feine Würze, gut gereifte Gerbstoff e.
Preis: 31 Euro

Weingut Kopp, Sinzheim-Ebenung, Baden
Spätburgunder Roter Porphyr 2012
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Etwas Kaff ee und Waldbeeren im Aroma; elegant 
und geschmeidig, fast seidig anmutend, hat Spiel, 
wirkt noch sehr frisch und anregend.
Preis: 15 Euro

Weingut Lindenhof, Windesheim, Nahe
Spätburgunder Windesheimer Rosenberg 
«R» Goldkapsel 2011
16.5 Punkte | 2015 bis 2020
Ein rotes Glanzstück von der sonst eher «weissen 
Nahe». Beerig im Aroma, ein Hauch Rumtopf; 
spürbare Extraktsüsse im Geschmack, füllig, 
weich, elegant, mit Tiefgang. 
Preis: 34 Euro
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Als Philipp Kuhn 1992 einen Sieben-Hektar-Betrieb in 
Laumersheim von seinem Vater übernahm, sah er 
respektvoll zu den damals dünn gesäten Rotwein-

grössen der Pfalz auf und träumte davon, ihnen mal Kon-
kurrenz zu machen. Inzwischen ist der immer noch ver-
schmitzt-spitzbübisch anmutende 43-Jährige bei 27 Hektar 
angelangt und zum Seriensieger mutiert. Kaum ein Jahr, in 
dem er nicht ganz oben dabei war. Und das in verschiedenen 
Kategorien, unter anderem bei den deutschen Klassikern 
mit Frühburgunder. Aber ein Erfolg mit St. Laurent war für 
ihn Neuland. «Mit der Sorte war ich zwar schon einige Male 
auf dem Treppchen. Aber für ganz oben hat es nie gereicht. 
Umso mehr freue ich mich jetzt.» Nicht zuletzt deshalb, weil 
Mutter Hildtrud und Gattin Maren dem St. Laurent bislang 
etwas kritisch gegenüberstanden und damit auch die Mei-
nung vieler Weingeniesser verkörperten. «Nichts für die 

breite Masse, mehr ein Nischenprodukt», weiss Philipp aus 
Erfahrung und kündigt an: «Mutter und Frau werden jetzt 
auf St. Laurent umgepolt.» Die Sorte, vor 30 Jahren nahezu 
ausgestorben, hatte er Anfang der 90er Jahre in der Toplage 
Kirschgarten auf 0,6 Hektar gepfl anzt und dafür Ehrenfelser 
ausgehackt. Sie ist umzingelt von Riesling und Spätburgun-
der, Philipps Paradesorten. «Aber ich werde sie nicht opfern, 
obwohl sie sehr empfi ndlich und gegenüber der Kundschaft 
erklärungsbedürftig ist. Doch mir gefällt sie einfach mit ihrer 
zurückhaltenden Art und zarten Frucht.»

Weingut Philipp Kuhn
Grosskarlbacher Str. 20, 67229 Laumersheim
Tel. +49 (0)6238 656
www.weingut-philipp-kuhn.de

� Deutsche Klassiker �

Philipp Kuhn
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EVENTKALENDER

ZÜRICH, CH

ZÜRICH, CH

ZÜRICH, CH

ZÜRICH, CH

ZÜRICH, CHBASEL, CH

Blind-Horizontal-
Degustation von 
10 Sauvignon

Monatsweine 
Juli

Weindegusta- 
tion in der buon-
vini Winelounge

DIVOgusto

Monats- 
weine Juli

Wy uf em Rhy

25.06. – 10.07.2015

25.06. – 31.07.2015

25.06. – 23.07.2015

25.06. – 23.07.2015

25.06. – 01.07.201518.06. – 27.08.2015

VINUM APP

Vinum ist digital

ENTDECKEN

Entdecken Sie 
die Vinum App 
mit  zusätzlichen 

ABO + MAGAZIN

Sichern Sie sich 
Ihr Vinum-Abo

ABONNIEREN

Als Vinum-Abonnent 
profitieren Sie von 
vielen Vorteilen.

NEWSLETTER

Lassen Sie sich 
inspirieren

E-Mail Adresse eingeben SENDEN

Erhalten Sie das Beste aus Vinum 
direkt in Ihre Inbox. Abonnieren 
Sie jetzt unseren Newsletter!

UNSERE LIEBLINGE DES MONATS

ITALIEN
 

BRUNELLO DI   
MONTALCINO DOCG  

VAL DI SUGA
 2008

SPANIEN

CANNONAU DI  
SARDEGNA DOC 

COSTERA 
 ARGIOLAS 

2009

ARGENTINIEN

SANCERRE AC  
FOURNIER PÈRE  

ET FILS
2012

SCHWEIZ

MOULIS CRU 
BOURGEOIS 

CHÂTEAU 
 POUJEAUX 

2010

PORTUGAL

RIOJA DOCA  
GRAN RESERVA 

LAS  FLORES 
2006

ITALIEN

BRUNELLO DI 
 MONTALCINO DOCG  

VAL DI SUGA 
2008

Suchen Sie nach Wein

IST IHR WEIN JETZT TRINKBAR?

  Rotwein   Weisswein Finden Sie Ihren Wein

AKTUELL VERKOSTET

SAINT SAPHORIN AOC 
TERRE PLEIN B. BOVY 
2012

17,5/20
PUNKTE

AIGLE AOC LES 
MURAILLES H. BADOUX 
2012

19/20
PUNKTE

DÉZALEY AOC GRAND 
CRU DE  LAVAUX 201216/20

PUNKTE

SAINT SAPHORIN AOC 
TERRE PLEIN B. BOVY 
2012

16,5/20
PUNKTE

RIOJA DOCA RESERVA 
MARQUÉS DE RISCAL 
2010

15,5/20
PUNKTE

JETZT LESEN

AUS DEM MAGAZIN

WEINLAGERUNG

AWARDS

REZEPTE

MEISTGELESENE ARTIKEL

Manchego und 
Sancerre Sed qui

Manchego und 
Sancerre Sed qui

Manchego und 
Sancerre Sed qui

Manchego und 
Sancerre Sed qui

Überraschend kombiniert

Überraschend kombiniert

Überraschend kombiniert

Überraschend kombiniert

EVENTKALENDER

E-MAGAZIN

ENTDECKEN

EVENTS

VORTEILSWELT

ABO
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International stars, unconventional newcomers – every estate is 
important in the VINUM Germany WeineGuide. More than 11 000 
wines assessed, with information on every estate, wine trends, and 
drinking tips: available in paper form and as an app, the VINUM 
WeineGuide is the new must-have for all wine enthusiasts!
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GET YOUR FREE TRADE BADGE AT 
www.vinitaly.com/vinum

51^ EDITION VERONA 9th-12th APRIL 2017

ORGANIZED BY
VINITALY
INTERNATIONAL
WINE AWARD
31st March - 2nd April 2017

WWW.VINITALY.COM
TRADE ONLY

GRAND TASTING
FINEST ITALIAN WINES
Verona, 8th April 2017
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Pinot Noir spricht deutsch – acht Aufsteiger im Porträt 
Elsass: Durchblick im Grand Cru-Dschungel

Wild und frühreif: Die 25 besten Nachwuchswinzer
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Deutsche Winzertalente!
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Auch auf den Geschmack  
kommen und mehr erfahren?

Weine mit fruchtig-leichten und duftigen Aromen aus milderen Rebsorten wie z. B. Gutedel,  
Grauburgunder und edelsüße Weine werden ideal von SELTERS CLASSIC begleitet.

Als Ergebnis einer wissenschaftlichen Studie der Hochschule Geisenheim University, bei der europäische Premium-Mineralwässer getestet  
wurden, erhält Original SELTERS ein Zertifikat, das eine ideale Mineralisation und eine sehr gute Eignung beim Genuss von Wein bestätigt.

Weitere Informationen zu der Studie sowie zum erteilten Zertifikat finden Sie unter www.selters.de/selters-wein

Der Ursprung guten Geschmacks

In bester Gesellschaft
Original SELTERS – empfohlen als idealer Weinbegleiter

Zu meinem „2014er Silvaner, trocken“, 
empfehle ich Original SELTERS Classic.

Judith Dorst 
Weingut Dorst 
Rheinhessen 
Rheinhessische Weinkönigin, 
deutsche Weinprinzessin 2014/2015 & Winzerin

Halle 14 F 96

Internationale Fachmesse
Weine und Spirituosen

Besuchen Sie uns auf der Fachm
esse:

19. 03. – 21. 03. 2017 Messegelände Düsseldorf

32 SEITEN 

DOSSIER

PROWEIN
Trends 2017
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Auch auf den Geschmack  
kommen und mehr erfahren?

Als Ergebnis einer wissenschaftlichen Studie der Hochschule Geisenheim University, bei der europäische Premium-Mineralwässer getestet  
wurden, erhält Original SELTERS ein Zertifikat, das eine ideale Mineralisation und eine sehr gute Eignung beim Genuss von Wein bestätigt.

Weitere Informationen zu der Studie sowie zum erteilten Zertifikat finden Sie unter www.selters.de/selters-wein

Der Ursprung guten Geschmacks

In bester Gesellschaft
Original SELTERS – empfohlen als idealer Weinbegleiter

Trockene Weißweine mit naturgeprägter Säure und mineralischer Komponente aus z. B. Riesling oder Weißburgunder sowie leichte  
Rotweine aus z. B. Spätburgunder oder Trollinger werden vom dezent feinperlenden SELTERS LEICHT hervorragend begleitet.

Zu meinem „2015er Carl Loewen,  
Riesling, 1896“ empfehle ich  
Original SELTERS Leicht.

Christopher Loewen 
Weingut Carl Loewen 
Mosel 
Winzer
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Rot, prickelnd, anregend: Das Trinkabenteuer für Frühlingsgefühle
Lambrusco mit Sexappeal

Kabinett: Die Renaissance eines deutschen Klassikers
Winzerlegende: Mein Name ist Gantenbein

EUROPAS FÜHRENDES MAGAZIN FÜR WEINKULTUR
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Die einst verruchte Hafenstadt ist der neue Hotspot für Weinfreaks und GeniesserDie einst verruchte Hafenstadt ist der neue Hotspot für Weinfreaks und Geniesseeinst verruchhtte HHafenstaddtt iist dder neue Hotspot für WWeiinfreakks undd Genies
Heisse Nächte in Marseille

e einst verruchte Hafenstadt ist der neue Hotspot für Weinfreaks und Genies

Teufl isch gut: Die besten Rotweine aus Franken 
Cooler Kick: 256 Sauvignon Blanc fürs Bikini-Wetter
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www.schneekloth.de
P. Schneekloth Söhne GmbH  |  Weinkellerei  |  Weinimport

Alte Weide 7-13  |  D-24116 Kiel  |  T  +49 [0]431 1696-335  |  info@schneekloth.de

„Wir haben uns 
zum Ziel gesetzt, 
unser Weingut an
die höchst geltenden Bordeaux Standards 
anzupassen: viel Wert legen wir dabei auf in 
hoher Dichte gepflanzte Rebanlagen, natur-
schonenden Weinanbau, sanfte und präzise 
Weinbereitung. Forderung, Großzügigkeit und 
freies Denken sind die Markenzeichen unseres 
Winzerlebens.“ Geschwister Basaline & Thibault Despagne

Despagne L’Onde
Rythmique Lunaire

Art.-Nr. 740619

Despagne 
Biface

Art.-Nr. 740614

GRATIS! 

BORDEAUX
112 SEITEN

EXTRA
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Das grosse Österreich-Dossier: Knackige Weine, starke Winzer
Austria Power

Die besten Quereinsteiger – machen ist krasser als wollen!
Heisse Wein-Gelüste: Baby, reiss den Muskateller auf…
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Das Weinbaugebiet Neuenburg 
erstreckt sich auf mehr als 600 
Hektar von Vaumarcus bis Le 
Landeron. Im ehemaligen Fürs-
tentum, wo heute der Pinot Noir 
regiert, hielt die Modernisie-
rung mit zunehmendem Erfolg 
seiner legendären Weine Ein-
zug: Œil-de-Perdrix, Non Filtré 
und Schaumweine stossen bei 
Konsumenten im Kanton, aber 
auch ausserhalb auf wachsende 
Begeisterung.

Entdecken Sie die Trends, die Geschichte und die besten Tipps 
der Schweizer Weinbaugebiete in unserer App. Lernen Sie die sechs 
helvetischen Anbaugebiete, ihre Weine und ihre Winzer kennen!

BIENVENUE À NEUCHÂTEL!

Weitere Informationen:
www.vinum.info/appangebote

Gratis-App
jetzt herunterladen. 
Verfügbar in deutscher und 
französischer Sprache.

Schweiz. Natürlich.
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150 Giganten im Ring – die Gewinner des Riesling Champions 2017
Weltklasse Riesling! 

Top of Sake: Das japanische Reiswein-Wunder
Vulkan im Glas: Neue Spitzen-Crus vom Fusse des Vesuvs 
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www.schlumberger.de

9 E

PRÄMIERT: 

DIE BESTEN 

RIESLINGE 
2017
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Toskana: Neue Top-Crus aus steilen Lagen
Ab in den Frühling: 55 Grauburgunder zum Aufwachen

Der grosse VINUM-Report: Wie das Geschlecht die Weinwahl beeinflusst
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Trinken Frauen anders?
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Auch auf den Geschmack  
kommen und mehr erfahren?

Der Ursprung guten Geschmacks

Weil Genuss Geschmackssache ist
Original SELTERS – empfohlen als idealer Weinbegleiter

Als Ergebnis einer wissenschaftlichen Studie der Hochschule Geisenheim University, bei der europäische Premium-Mineralwässer getestet  
wurden, erhält Original SELTERS ein Zertifikat, das eine ideale Mineralisation und eine sehr gute Eignung beim Genuss von Wein bestätigt.

Weitere Informationen zu der Studie sowie zum erteilten Zertifikat finden Sie unter www.selters.de/selters-wein

Zu im Barrique ausgebauten, kraftvollen, körperreichen Rotweinen, mit teils charakteristischen 
Vanillinkomponenten und hohem Tanninanteil, empfiehlt sich Dank seiner eleganten Stille SELTERS NATURELL.

Zu unserem „2013er JUNO,  
Sangiovese“ empfehle ich  
Original SELTERS Naturell.

Stephanie Döring 
weinladen.de – Wein ohne Dresscode 
Hamburg 
Sommeliere & Kopf der Marke
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Auch auf den Geschmack  
kommen und mehr erfahren?

Als Ergebnis einer wissenschaftlichen Studie der Hochschule Geisenheim University, bei der europäische Premium-Mineralwässer getestet  
wurden, erhält Original SELTERS ein Zertifikat, das eine ideale Mineralisation und eine sehr gute Eignung beim Genuss von Wein bestätigt.

Weitere Informationen zu der Studie sowie zum erteilten Zertifikat finden Sie unter www.selters.de/selters-wein

Der Ursprung guten Geschmacks
Trockene Weißweine mit naturgeprägter Säure und mineralischer Komponente aus z. B. Riesling oder Weißburgunder sowie leichte  

Rotweine aus z. B. Spätburgunder oder Trollinger werden vom dezent feinperlenden SELTERS MEDIUM hervorragend begleitet.

Weil Genuss Geschmackssache ist
Original SELTERS – empfohlen als idealer Weinbegleiter

Zu einem „2015er TRADITION, Riesling,  
Achim von Oetinger, Rheingau“  
empfehle ich Original SELTERS Medium.

Anja Schröder  
Planet Wein  
Berlin  
Inhaberin & Sommeliere
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Abspann mit Promille: Zehn Film-Highlights für Weinfreaks
Im Trend: Deutsche Winzer lassen Weine länger reifen

20 Merlots aus sieben Ländern und drei Kontinenten treten gegeneinander an  
Top-Merlots von Weltformat

EUROPAS FÜHRENDES MAGAZIN FÜR WEINKULTUR10

ÜBER 300 

BAROLO, ROERO 

& BARBARESCO 

IM TEST
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Deutscher Rotweinpreis 2017 – die Gewinner und ihre 110 royalen Topgewächse
Deutschlands Rotwein-Könige 

Edel und süss: 25 köstliche Dessertweine
70 weisse Spitzencrus aus Österreich
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www.kylesclub.de
Eine Marke der Bartels-Langness Handelsgesellschaft  mbH & Co. KG

Alte Weide 7-13 – 24116 Kiel – Telefon: +49[0]4311696244 – e-Mail: kontakt@kylesclub.de

SONDERHEFT 

TOSKANA
DIE 600 BESTEN 

WEINE
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Publication Dates and Key Topics 2018
Issue VINUM Germany and issue VINUM Switzerland (German)

Issue Publication 
Date

Advertising 
Deadline

Data  
Deadline

Themes International

1/2 
January/
February

29.01.2018 20.12.2017 08.01.2018 VINUM trip: 48 hours in Vienna | 
Armenia: Visiting the world’s oldest 
wine village

3 
March

26.02.2018 23.01.2018 05.02.2018 Interview: Three-star French 
chef Pierre Gagnaire |  Pro panel: 
Comparing Promis wines |  
Vini d'amare: Do wines from the sea 
really taste different?

4 
April

26.03.2018 23.02.2018 05.03.2018 VINUM trip: 48 hours in Porto | 
Sangiovese from Romagna |  
The Rhône trade (F) 

5 
May

30.04.2018 26.03.2018 10.04.2018 Interview: Dietmar Bär, ‘Tatort’ star and 
wine fanatic | Pro panel: Pinot noir –  
ten years on | ‘The island’s islands’ –  
isles around Sicily and their wines

6 
June

28.05.2018 18.04.2018 02.05.2018 VINUM trip: 48 hours in the vineyards 
around Rome | Ribeira Sacra – the last 
great wine wonder of Spain |  
Learn to taste in an hour

7/8 
July/August

25.06.2018 22.05.2018 04.06.2018 Dossier: ‘50 Shades of Rosé’ – rosé 
typologies and nuances explained 
through 50 wines

9
September 

27.08.2018 23.07.2018 06.08.2018 Interview: Andrea Pirlo, Italian football 
icon and winery owner | Cult wines and 
their history | Into the wine mountains: 
from Gaillac to Marcillac (F)

10 
October

24.09.2018 21.08.2018 03.09.2018 VINUM trip: 48 hours in  Brda, Slovenia | 
Tasting experiment: 10 wines – 3 gene-
rations | The fanatical winemakers of the 
South Australian coast

11 
November 

29.10.2018 25.09.2018 08.10.2018 Interview: Francis Ford Coppola, cult 
director  winery owner | Pro panel:  
dry Chenin Blanc |  
Dão – the Burgundy of Portugal

12 
December 

26.11.2018 23.10.2018 05.11.2018 Dossier: The VINUM Christmas dinner – 
multiple courses with special recipes  
and matching wines | VINUM Top 100 – 
the best wines of the year



6

Key Topics 2018

Edition VINUM Switzerland/german and Germany

Issue Themes: national issue Switzerland/german Themes: national issue Germany Wineguides Extra

1/2 
January/February

Pro panel: How recognisable are  
Chasselas terroirs?

Weinsberg anniversary |  
Episcopal vineyards of Rüdesheim & Trier

CHAD guide: Natural wines – no sulphites |  
Spain: Ribera del Duero |  
Red wine from Burgundy

Swiss Wine Extra:  
German-speaking Switzerland

3 
March

The vineyard of the future –  
innovative winemakers 

Can you taste the organic difference?  
Wines and winemakers before and after switching 
to organic | Alcoholic bit on the side – winemakers  
producing beer and gin | VINUM Dossier: ProWein

‘Bit on the side’ guide: Single malts and whiskeys 
from Germany, Austria and Switzerland |  
Red and white Bandol from France |  
Top Sardinian reds and whites

4 
April

Pro panel: Top Swiss Gamay meets the 
best of Beaujolais

German Wine List Award – Germany’s top wine lists | 
‘Hidden wines’ – unknown wines from top wine- 
makers

CHAD guide: Top wines from limestone soils | 
South Tyrol reds | Portuguese Vinho Verde

5 
May

Rolle, Vaud, wine village Germany drinks in style –  
the country’s best wine boutiques

CHAD guide: Pinot Noir from the barrel | 
‘Bit on the side’ guide: Cidre – Best of cider | 
Franciacorta, Trento DOC

VINUM Extra:  
Geneva

6 
June

Swiss Wine List Award –  
Switzerland’s top wine lists

The old switcheroo – when winemakers swap  
grapes | Cooperative Cup

CHAD guide: Müller-Thurgau |  
Pét-Nat: sparkling wine |  
Wines from northern Spain

VINUM Extra:  
World of Bordeaux

7/8 
July/August

Exotic Newcomers Not quiet on the eastern front –  
Brandenburg’s first wines

CHAD guide: Underrated white varieties |  
Wines of the lower Loire |  
‘Bit on the side’ guide: Gin

VINUM Extra:  
Organic Wine Award

9
September 

Swiss Cider – the best ciders in 
Switzerland | Swiss Wine Award –  
the nominees

VINUM Riesling Champion 2018 Riesling Champion 2018 |  
Wines from Carnuntum, Lower Austria |  
Eastern European red wines

10 
October

Weinfelden wine village –  
feasting in the far east

VINUM German Sekt Award 2018 |  
VINUM Wine Guide nominees

‘Bit on the side’ guide: Craft beer |  
Barbaresco 2015 | Wines of the northern Rhône

11 
November 

Swiss Wine Award – the winners VINUM German Red Wine Award 2018 with guide France: Beaujolais crus | ÖTW location tasting: 
Riesling and Grüner Veltliner |  
Malbec from Argentina

VINUM Extra:  
Top of Tuscany

12 
December 

Pro panel: Swiss Shiraz in a global  
comparison

The second man: the winemakers behind  
the star estates

CHAD guide: Merlot | ‘Bit on the side’ guide:  
fruit wines | Garnacha and Cariñena from Spain

VINUM Extra: Champagne | 
VINUM Plus: Wine & delicacies
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VINUM readers enjoy life,  
are distinguished connoisseurs and 
therefore represent a welcome 
target audience.

VINUM readers are

• �Twice as interested in economic issues 
(affinity value 214) and stock exchanges / 
investments / financial markets (affinity 
value 218) 

• �Real gourmets (affinity value 195),  
whether at home or more likely in  
restaurants  

• �Interested in culture, prefer literary 
works and enjoy classical concerts  
(jazz, classical)

• �Of above-average education, with more 
than 50% holding a university degree

(Source: MA Leader, MACH, complete study available  
at www.vinum.eu)
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2009
Moric
St. Georgen 
Burgenland | 17 Punkte
Die Aromatik erinnert an 
Vermouth-Kräuter, die feste mine-
ralische Kraft ist spannend, aber 
schwierig zu deuten, die Säure ist 
eher weich, der Alkohol beson-
ders nach hinten etwas dominant 
wie bei manchen Weinen von der 
nördlichen Rhône. 14 Vol.-%

2010
Weingut Markus Huber
Berg Reserve 
Traisental | 17 Punkte
Wiederum üppige Frucht, die 
Nase fast laut vor Aprikose, 
Quitte, Steinobst und auch Honig. 
Sehr extraktreich, ein beinahe 
burgundischer, eher weicher 
Wein, wirkt ausgewogen und 
braucht Zeit, um die Süsse noch 
besser einzubinden. 13,5 Vol.-%

2009
Weingut Wieninger
Preussen 
Wien | 17 Punkte
Angenehme Reife, der Geruch 
liess aber einige an Petrol denken. 
Es folgen Pfi rsich, Tabak und 
weisser Pfeff er; feine Säure und 
feinbittere Gerbstoff e sorgen 
für Lebendigkeit und Harmonie. 
Wunderbar ausgewogen, saftig, 
trocken und animierend. 13 Vol.-%

2006
Weingut Geyerhof 
Steinleithn  
Kremstal | 17.5 Punkte
Wunderbare Reife mit viel Frische 
und Potenzial. Kristallklare, saftig-
lebendige Zitrusfrucht, Aprikose 
und viel Charme sorgen für ein 
spannendes Säurespiel, doch jetzt 
wirkte das Ergebnis wesentlich 
saftiger und opulenter – aber 
noch immens trinkbar! 13,5 Vol.-% 

2013
17.5 Punkte
Sorgte aufgrund seiner Stilistik 
erst für Irritation, dann für viel 
Zustimmung. Keinerlei Süsse oder 
Frucht, sondern sehr präzise, 
herbe Säure, deutliche Tannine, 
viel Erdigkeit, mit ruhiger, tiefer 
Struktur. Liess viele «Orange» 
oder «Naturwein» notieren. Als 
sehr trinkig befunden. 13,5 Vol.-%

2013
16.5 Punkte
Viel tropische Frucht, Opulenz 
und Cremigkeit, aber bei aller 
Frische auch dunkle Mineralität. 
Einigen Verkostern erschien dies 
alles jedoch trotz der Säure etwas 
harmlos, saftig und eindimensi-
onal, beinahe ein wenig schwer, 
und sie störten sich an der leichten 
Süsslichkeit. 13,5 Vol.-%

2013
17 Punkte
Dicht und sehr saftig, mit einem
Hauch von Melone, reifer Aprikose 
und Lorbeer in der Nase, aber 
insgesamt noch sehr verschlossen 
und straff . Hat viel Charakter, Stoff  
und Potenzial, aber Säure und 
Mineralik haben ein wenig Mühe, 
Körper und Alkohol im Nachhall 
auszubalancieren. 14 Vol.-% 

2013
17 Punkte
Kern- und Steinobst sowie Zitrus-
frucht tanzen mit Kräutern und 
Weihrauch durch die vibrierende, 
beinahe schneidende Säure. 
Keinerlei Süsse, dadurch kühl und 
frisch, sehr präzise und animie-
rend, viel Kraft und Mineralik. Ein 
kerniger Wein für Rieslingtrinker. 
Braucht Zeit. 13,5 Vol.-%

www.moric.at
Preis: 45,90 Euro

www.wieninger.at
Preis: 25 Euro (ausverkauft)

www.weingut-huber.at
Preis: 23 Euro

www.geyerhof.at
2014er: 14 Euro (2013 ausverkauft)

Geschätzter Jahrgang 2005 Geschätzter Jahrgang 2005Geschätzter Jahrgang 2007 Geschätzter Jahrgang 2007
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2007
Weingut Nigl
Privat Senftenberger Pellingen 
Reserve 
Kremstal | 17 Punkte
Ein mächtiger Wein, der sich in 
seiner ganzen würzigen Opulenz 
zeigt, dabei durch die reife Säure 
sehr klar wirkt. Mit mineralischer 
Würze, Schmelz, Tiefgang und 
einem Anfl ug Alkoholsüsse im Fi-
nish. Noch lagerfähig. 13,5 Vol.-%

2006
Schloss Gobelsburg
Lamm Reserve 
Kamptal | 17.5 Punkte
Wirkt für das warme Jahr aus-
gesprochen frisch und lebendig, 
in seiner ausgewogenen Mächtig-
keit nahezu burgundisch. Kräftige, 
aber dezent wirkende Säure trägt 
Kamille, Grapefruit und Apriko-
senpüree, ganz leise ein wenig 
Brioche und Honig. 14,5 Vol.-%

2006
Weingut Proidl
Ehrenfels Reserve 
Kremstal | 17 Punkte
Elegante, knackige, gute Säure, 
gepaart mit kräuterwürzig-herber 
Kühle, die Mächtigkeit des gelb-
fl eischigen Körpers gekonnt von 
mineralischer Würze ausbalan-
ciert, ein Hauch gut eingebunde-
ner Süsse. Hält sicher noch viele 
Jahre. 14,5 Vol.-%

2004
Weingut Bründlmayer
Käferberg Reserve 
Kamptal | 17.5 Punkte
Ein Ausbund an Eleganz, Balance 
und Zeitlosigkeit. Besticht in der 
Nase mit Quitte, Bitterorange, 
Grapefruit, Ananas und Minze, 
gefolgt von saftiger Rasse, wirkt 
weder übermächtig noch alko-
holisch. Grosser und dabei sehr 
trinkbarer Wein. 14,5 Vol.-%

2013
17.5 Punkte
Immense Kraft, Komplexität und 
Dichte in präziser, kerniger und 
eleganter Form. Melone, Thymian, 
Mirabelle und Veilchen keines-
wegs aufdringlich, aber doch 
präsent, die Mineralik spannend 
und tief, die Säure schmelzig, der 
Abgang extrem lang, getragen 
von zartem Tannin. 13,5 Vol.-%

2013
17.5 Punkte
Noch sehr verschlossen. Ein 
kapitaler, doch dabei sehr dezenter 
Wein, der seine betörende Aro-
menfülle (reife Banane, Passions-
frucht, Anis, Quitte, Thymian und 
Aprikose) erst erahnen lässt. Die 
Säure ist ruhig, der Körper kom-
plex, getragen von fester Mineralik. 
Viel Zukunft. 13,5 Vol.-%

2013
17 Punkte
Schwankt zwischen Frische und 
Üppigkeit, rauchigen Zitrus- und 
Kräuteraromen einerseits und 
saftigem Pfi rsich sowie Quitte 
andererseits. Wirkt sehr klar, aber 
auch etwas vordergründig, für die 
meisten momentan eher mittel-
lang, aber fokussiert und kernig, 
braucht Luft! 13,5 Vol.-%

2013
17 Punkte
Grapefruit und Steinobst momen-
tan im Hintergrund, stattdessen 
sehr rauchig, fast speckig, viel 
Kräutermineralität. Ein sehr kom-
plexer, burgundisch anmutender 
Wein, der ganz am Anfang steht 
und derzeit im langen Nachhall 
den Alkohol etwas zeigt. Ver-
spricht Eleganz. 13,5 Vol.-%

www.proidl.com
Preis: 18,50 Euro (ausverkauft)

www.weingutnigl.at
Preis: 24 Euro

www.gobelsburg.at
Preis: 28 Euro (2014)

www.bruendlmayer.at
Preis: 35,90 Euro

Geschätzter Jahrgang 2006Geschätzter Jahrgang 2006Geschätzter Jahrgang 2006 Geschätzter Jahrgang 2005
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Every year, the VINUM team samples 
up to 10000 wines together with 
renowned wine experts from all over 
Europe. Thanks to this painstaking 
groundwork, VINUM is able to present 
high-quality discoveries in every price 
category in each edition.
Rudolf Knoll VINUM Editor



9

The VINUM travel articles not only  
take readers to selected winemakers, 
restaurants and hotels in Tuscany,  
Burgundy or Piedmont. We also  
reveal interesting routes through  
lesser known, yet idyllic wine regions, 
such as Extremadura in Spain, the  
Adriatic Coast in Croatia, inland  
Majorca or around Lake Constance.  
Eva Maria Düllingen VINUM Editor
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Our readers are true connoisseurs 
and the possible combinations 
between wine and food specialities 
are almost limitless. We focus on 
this topic in each edition of VINUM 
with newly-created dishes to 
accompany selected wines. 
Which wines go best with lobster, 
asparagus, tomatoes, pumpkin 
or game?
Ursula Heinzelmann VINUM food author 
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Contact advertising marketing: see page 16

Advertising Rate/Technical Data
Prices in Euro (plus statutory sales tax), valid from 01.08.2018

Formats in Type Area Separate Editions Combinations

(Width × Height)
4-colour

Germany/ 
Austria

Switzerland 
(German)

French-speaking 
Switzerland/ 

France

Germany/ 
Austria  

Switzerland  
(German)

1 ⁄ 1 Page 190 × 260 mm 5495.– 4765.– 2330.– 7695.–

1 ⁄ 2 Page 92 × 260 mm or 
190 × 127 mm

3330.– 3220.– 1460.– 4920.–

1 ⁄ 3 Page 59 × 260 mm or
190 × 82 mm

2220.– 2280.– 1050.– 3375.–

1 ⁄4 Page 92 × 127 mm or 
43 × 260 mm or 
190 × 60 mm

1680.– 1490.– 730.– 2380.–

1 ⁄8 Page 92 × 60 mm or 
43 × 127 mm

850.– 795.– 405.– 1235.–

1 ⁄ 16 Page 43 × 60 mm or 
92 × 28 mm

435.– 430.– 250.–

VINUM issue German-speaking Switzerland	 21 000 copies	 10 issues/year 

VINUM issue Germany/Austria  	 30 000 copies	 10 issues/year 

VINUM issue French-speaking Switzerland	 6000 copies	 5 issues/year 

(* WEMF/SW 2017)

Technical Data
Format: 220 × 297 mm, Type area: 190 × 260 mm

Screen ruling: 60 lines/cm
Printing process: Cover: sheet offset; Contents: rotary offset

Colours: Euro scale: black, cyan, magenta, yellow (sequence)
No Pantone colours

Paper: Cover: white, glossy, coated, 250 g/m2, wood-free
Contents: white, glossy, coated, 100 g/m2 

Digital data 
full page, InDesign files or high-end PDF with proof. Images, high-resolution – 
saved as InDesign, EPS or Tiff 300 dpi (with text elements in images at least 800 
dpi resolution) – will be sent compressed. All fonts (no TrueTypes) must always 
be provided. All print data must be created in CMYK shades (no RGB- or Pantone 
colours). Advertisements created in Word, Excel or PowerPoint must be typogra-
phically re-processed by us. These will be charged separately. Total area coverage 
max. 300 %.

Data transfer 
digital (high-end-PDF) or on storage media
(CD-Rom), Labelling of shipping case: customer name/object/issue.
No liability will be assumed for the quality of transmission.
Per E-Mail: anzeigen@vinum.ch
Per CD: Intervinum AG
Postfach 11, CH-9001 St. Gallen
For questions: Manuela Deganello, manuela.deganello@vinum.ch

File formats
print-optimized PDF in accordance with PDF/X-1a. With EPS please vectorize 
fonts. Open files only possible upon request in the programs InDesign, FreeHand, 
Illustrator, Photoshop. 4-coloured images with 300 dpi in composite mode 
(CMYK).

Production of colour advertisements:
All colours are obtained from the euro scale. No special colours such as HKS or 
Pantone possible. Colours not established in the CMYK mode will automatically be 
converted according to ISOcoated_v2 in CMYK. This can lead to colour deviations. 
In this case claims are excluded.



12

1/1 Page
190 x 260
(FA: 220 x 297)

1/2 Page
92 x 260
(FA: 104 x 297)

1/2 Page
190 x 127
(FA: 220 x 145)

1/3 Page
59 x 260
(FA: 71 x 297)

1/3 Page
190 x 82
(FA: 220 x 100)

1/4 Page
92 x 127 

1/4 Page
190 x 60
(FA: 220 x 78)

1/4 Page
43 x 260
(FA: 55 x 297)

1/8 Page
43 x 127
92 x 60

1/16 Page
92 x 28
43 x 60

Panorama Advertisements
Type area 416 × 260 mm; full bleed 440 × 297 mm;
at least 4 mm overlap on all outer edges.

Full Bleed Advertisements (FA)
Non-bleed text and images should be placed approximately 1 cm from the format trim.
On all outer edges: + 6 mm edge trim.

Discounts
Upon purchase in the course of 12 months  
in one country edition.

Quantity/Number scales
Number Scales		
3 Advertisements: 	 5 %	
6 Advertisements:	 7 %	
10 Advertisements:	 10 %	
15 Advertisements:	 15 %	

Cover Pages
2nd CP:	 6050 €
4th CP:	 6260 €

Advertisement Formats 
in Type Area
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* Weight: Paper at least 60 g/m² - max. 150 g/m². Supplements with affixed elements upon request.

Inserts Prices in Euro (plus statutory sales tax), valid from 01.08.2018

Prices	
All prices per 1 000 copies including distribution costs

Partial Circulation
Minimum circulation, 16 000 copies

Inserts Size  	
max. 210 × 285 mm, min. 105 × 148 mm

Fixed Inserts Size 	
max. final format 210 × 297 mm, min. final format 105 × 148 mm plus 3 mm gutter 
bleed, foot- and front trim, plus 5 mm head trim

Specifics  	
There is a limited availability of inserts. We kindly request an early reservation. 
Special printing, partial circulation of subscription copies upon request. VINUM 
Issue Germany: upon request Advertisements with glued inserts (postcard): basic 
price 1/1-advertisement (4-colour) plus technical costs € 45.– per thousand copies 
glued inserts

Surcharges 	�
Piggyback surcharge: € 2000.– 
Brochures with third-party advertising: For each advertisement a surcharge of 
25 % of the gross price for a black-white advertisement page (or the equivalent 
format) of the respective VINUM language issue will be added. Technical costs for 
the manual enclosure: upon request

Samples	
Three samples must be sent to the advertising department to be reviewed prior to 
the final confirmation. For glued inserts a dummy/position sketch must be also be 
sent to the advertising department to be reviewed five weeks prior to publication.

Delivery Address According  to the order confirmation
Delivery Date 14 days prior to publication
Agency Fee 15 % of the net advertising value

VINUM Issue Switzerland German-CH, 21 000 Copies

Loose Inserts Fixed Inserts

Weight Advertising 
Value

Technical 
Costs

Postage Total Advertising 
Value

Technical 
Costs

Total

up to 25 g 4 455 € 760 € 1 175 € 6 390 € 5 240 € 1 150 € 6 390 €

up to 50 g 5 240 € 760 € 1 385 € 7 385 € 6 030 € 1 150 € 7 180 €

up to 75 g 6 030 € 760 € 1 595 € 8 385 € 6 930 € 1 150 € 8 080 €

75 g and 
above

upon 
request

upon 
request

VINUM Issue Switzerland French-CH, 6000 Copies

Loose Inserts Fixed Inserts

Weight Advertising 
Value

Technical 
Costs

Postage Total Advertising 
Value

Technical 
Costs

Total

up to 25 g 2 175 € 255 € 330 € 2 760 € 2 560 € 400 € 2 960 €

up to 50 g 2 560 € 255 € 390 € 3 205 € 2 945 € 400 € 3 345 €

up to 75 g 2 945 € 255 € 480 € 3 680 € 3 385 € 400 € 3 785 €

75 g and 
above

upon 
request

upon 
request
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Inserts

Prices in Euro (plus statutory sales tax), valid from 01.08.2018

VINUM Issue Germany 40 000 Copies

Fixed Inserts Fixed Inserts

Weight Total 
Circulation 
40 500 copies

Subscription  
16 000 
copies

Number of 
Pages

Total 
Circulation  
40 500 copies

Subscription 
16 000 copies

up to 25 g 134 € 168 € 2 pages 149 € 186 €

up to 30 g 138 € 173 € 4 pages 149 € 186 €

up to 35 g 151 € 189 € 8 pages 162 € 203 €

up to 40 g 155 € 194 € 12 pages 176 € 220 €

up to 45 g 169 € 211 € 16 pages 192 € 240 €

up to 50 g 174 € 218 € more than
16 pages

upon 
request

up to 60 g 188 € 235 €

up to 75 g 212 € 265 €

75 g  
and above

upon request
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Newsletter slot-advertorial
Comprising: 
– Image (300 x 222 pixels)
– Title (50 characters)
– Text (108 characters) 
– �Landing page with link  

(inc. external linking)

Price German edition	
	 € 2430.–  (excl. VAT)
	 (27 900 subscribers)
Swiss edition (German)	
	 CHF 2625.–  (excl. VAT)
	 (22 600 subscribers)

Newsletter slot-banner
600 px x 250 px, 
Client to supply ready-to-use file,  
inc. link to the URL 
Max. 1 banner per newsletter

Price German edition	
	 € 2190.–  (excl. VAT)
	 (27 900 subscribers)
Swiss edition (German)	
	 CHF 2365.–  (excl. VAT)
	 (22 600 subscribers)

Standalone newsletter
Single-theme newsletter for special  
promotional or cooperative activities. 

Comprising:
– Image (600 px x 350 px)
– Title (50 characters)
– Text (1250 characters) and 
– Landing page/microsite (inc. link)

Price German edition	
	 € 3470.–  (excl. VAT)
	 (27 900 subscribers)
Swiss edition (German)	
	 CHF 3750.–  (excl. VAT)
	 (22 600 subscribers)

The VINUM newsletter: directly reach the personal mailboxes of our 
wine-oriented and pleasure-oriented readership.

Jan. 11.01. 25.01.

Feb. 08.02. 22.02.

März 08.03. 22.03.

April 12.04. 26.04.

Mai 10.05. 24.05.

Juni 07.06. 21.06.

Juli 05.07. 19.07

Aug. 14.08. 23.08.

Sept. 06.09. 20.09.

Okt. 11.10. 25.10.

Nov. 08.11. 22.11.

Dez. 05.12. 20.12.

Publication dates

VINUM-Newsletter NLA

NLA

NLB

NLB

NLB

NLA

Stand alone newsletter
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Publisher/Publishing House
Intervinum AG, Thurgauerstrasse 66, 
CH-8050 Zürich
(Inhaberin der Marken- und Titelrechte)
Tel. +41 (0)44 268 52 40 
Fax +41 (0)44 268 52 05 
www.vinum.info, (owner of the trademark 
and title rights)

Publisher
Roland Köhler,  
roland.koehler@vinum.ch

Publishing Director
Nicola Montemarano,  
nicola.montemarano@vinum.ch

Chief Editor Germany
Carsten Henn,  

Chief Editor Switzerland/International
Thomas Vaterlaus,  
thomas.vaterlaus@vinum.ch

Advertisement Handling & Order 
Processing  
Manuela Deganello,  
manuela.deganello@vinum.ch 
Intervinum AG, Postfach 11, 
CH-9001 St. Gallen 
Tel. +41 (0)44 268 52 91

VINUM Switzerland and international
Peter Heer, peter.heer@vinum.ch
Intervinum AG, Thurgauerstrasse 66, 
CH-8050 Zürich
Tel. +41 (0)44 268 52 40 
Fax +41 (0)44 268 52 05

VINUM Germany and Austria
Markus Lutz, Verlagsrepräsentanz,
markus.lutz@vinum.de 
Falkenburgstr. 41a  
D-97250 Erlabrunn
Tel. +49 (0) 9364/606 99 99
Mobil +49 (0)151/700 11 750

VINUM France 
VINUM France, vinmedia eurl, 
Aux Parc, 
F-33430 Cudos
Tel. +33 (0)558 29 58 83 
vinum@vinmedia.fr

VINUM Italy 
Alberto Giraudo, wellcom@vinum.info 
WELLCOM, Via Rio Misureto 8,  
I-12051 Alba (CN) 
Tel. +39 (0)173 36 29 58 
Fax +39 (0)173 36 29 40

VINUM Portugal 
Rui Martins, marktree@vinum.info
Marktree Ida, Av. 25 de April 672
Ed. Alvorada, Piso 2,  
Sala 11, P-2750-512 Cascais
Tel. +351 939 46 29 04

Publisher’s information/Addresses
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1. According to the following terms and conditions “advertisement 
order” is the agreement of the publisher to publish one or more 
advertisements of an advertiser or other advertising parties in a 
publication for the purpose of distribution.
2. In case of any doubt, advertisements shall be released for publica-
tion within one year of the conclusion of the contract. If the contract 
grants the right to submit individual advertisements, the order shall 
be published within the time frame mentioned in the first sentence. 
Further advertisements shall be released for publication within one 
year of the appearance of the first advertisement.
3. When orders are placed, the customer shall also be entitled to 
release advertisements above and beyond the quantity stated in 
the order within the agreed or in paragraph 2 specified time period.
4. Should an order not be fulfilled due to circumstances beyond the 
control of the publisher, the customer shall reimburse the publisher 
the difference between the discount granted and the discount due 
according to the actual number of orders completed, regardless of 
any further legal obligations. Such refunds shall not apply if the non-
fulfilment is due to force majeure in the publisher’s sphere of risk.
5. Advertisements and third-party inserts in specific numbers, spe-
cific issues or specific places of the publication are accepted if the 
customer has declared that the advertisement or third-party insert 
should be published in specific numbers, specific issues or in specific 
places of the publication and this was explicitly confirmed by the 
publisher. Classified advertisements shall be printed in the respective 
category without this requiring an explicit agreement.
6. Text-embedded advertisements are advertisements that are bor-
dered on at least three sides by text and not by any other advertise-
ments. Advertisements that are not recognizable as advertisements 
due to their editorial layout are identified as advertisements by the 
publisher by adding the word “such”.
7. The publisher reserves the right to decline advertisement orders, 
including individual requests for placement as part of a contract, and 
orders for inserts on the grounds of content, origin or technical form, 
if after due assessment the publisher discovers that the advertise-
ment concerned violates laws, official regulations or the common 
decency or if the publisher finds its publication unacceptable. Orders 
for inserts will not be processed if the inserts, due to their format 
or presentation give the reader the impression that they are a part 
of the magazine or if they contain third-party advertisements. The 
publisher can also decline orders for inserts for technical and sales 
related reasons until a sample of the insert has been submitted. The 
above also applies to orders submitted to branch offices, agencies or 
sales representatives. The customer shall be notified of the rejection 
of a contract without delay.

8. The customer is responsible for the timely delivery of the adver-
tisement text and flawless print documents or the insert (digital 
data transfer see technical data). The publisher needs immediate 
replacement of visibly unsuitable or damaged print documents. The 
publisher guarantees a print quality customary for the intended pub-
lication within the technical scope of the submitted print documents.
9. The customer is entitled to a price reduction or a flawless replace-
ment advertisement if the printing of the advertisement is complete-
ly or partially illegible, incorrect or incomplete, but only to the extent 
to which the purpose of the advertisement was compromised. If the 
publisher does not rectify the defect within a reasonable amount 
of time set by the customer or if the replacement advertisement is 
not flawless, the customer shall have the right to withdraw from the 
contract. The publisher is not liable for negligence. The exclusion of 
liability does not apply in the case of the absence of guaranteed 
features. The publisher is liable towards non-traders for foreseeable 
damages in the event of delay or impossibility even in the case of 
simple negligence, yet only for the price of the concerned advertise-
ment. Furthermore in commercial dealings the publisher is not liable 
for gross negligence of their assistants; in all other cases the liability 
for gross negligence towards merchants is limited to a replacement 
of the foreseeable damage up to the price of the concerned adver-
tisement. Claims – other than in the case of non-obvious defects – 
must be brought forward within four weeks of receipt of the invoice 
and supporting documents.
10. Proofs will only be delivered upon explicit request. The customer 
shall be responsible for checking the returned proofs. The publisher 
takes all corrections of error into account that it is notified of within 
the period of time set with the sending of the proof.
11. If the customer does not make advance payment, the invoice will 
be sent immediately or within 14 days of publication of the advertise-
ment. The invoice shall be paid within the given period as stipulated 
on the price list starting from the date of receipt of the invoice unless, 
in individual cases, a different deadline for payment or pre-payment 
has been agreed upon. Any discounts for early payment shall be 
granted according to the price list.
12. In the case of delayed or deferred payment, interest and collection 
costs shall be charged. In case of delayed payment the publisher 
may postpone the further completion of the current order until 
full payment is received and the publisher may then request pre-
payment for the remaining advertisements. If there is a reasonable 
doubt about the customer’s ability to pay the publisher may, even 
while the advertising contract is running and regardless of a pre-
viously agreed on deadline for payment, make the publication of 
further advertisements dependent on pre-payment of the sum and 
settlement of unpaid invoices.

13. If requested, the publisher shall supply an advertiser’s copy 
after billing. Depending on the type and volume of the advertising 
order advertisement cuts, sample pages and complete issues will 
be delivered. If a sample copy is no longer available, then a legally 
binding certificate of the publisher regarding the publication and 
distribution of the advertisement shall serve as a substitute.
14. The customer shall bear the costs for the production of ordered 
films, print documents and drawings as well as for significant and 
reasonable changes of originally agreed upon versions requested 
by the customer.
15. Place of fulfilment is the registered office of the publisher. The 
place of jurisdiction is, unless the law stipulates otherwise, the 
registered office of the publisher.

Additional Terms and Conditions of the Publisher
a) Every order shall be based on the general terms and conditions, 
our additional terms and conditions, the order confirmation and the 
current valid price list. The advertisement order issued shall become 
legally binding only after being confirmed by the publisher.
b) The publisher shall not be liable for advertisements placed by 
telephone or changes or cancellations requested by telephone.
c) Placement requests are only valid if expressly confirmed by 
the publisher.
d) Unless another agreement has been explicitly made, in the event 
of price adjustments new tariffs shall be applicable immediately 
for current orders.
e) In cases of force majeure, labour disputes, seizure or operational 
disruptions the publisher shall be entitled to full payment for the 
published advertisements if 80% of the guaranteed paid circula-
tion has been fulfilled. Should this percentage not be reached the 
invoice sum will be reduced in the same proportion as that of the 
guaranteed circulation to the actual paid circulation. Further claims 
for fulfilment of performance or damage are excluded.
f) If printing documents lead to additional costs, these will be invo-
iced. If defects in the print material are not immediately apparent, 
but only become apparent during printing, the customer is not 
entitled to claims in the event of an unsatisfactory print. If printing 
material is submitted after the deadline the publisher cannot 
guarantee a flawless print reproduction. The obligation to store 
printing materials ends three months after the publication of the 
advertisement, unless another agreement has been explicitly made. 
Control data that is missing or printed defectively does not entitle 
the customer to claims.
g) Written confirmation of a capital participation of at least 50% is 
necessary for the application of a group discount for subsidiaries.

h) Advertising agents and agencies are obliged to adhere to the 
publisher’s price list in their proposals, contracts and settlements 
with advertisers. The agency commission granted by the publisher 
shall not be passed on to the customer, either fully or partially.
i) Pre-payment up to the advertising deadline can be requested of 
first-time customers or advertising agencies.
j) The customer alone is responsible for the contents and the legal 
admissibility of the advertising text/image. The customer shall be 
responsible for the exemption of the publisher from third-party 
claims that result from the fulfilment of the order, even if cancelled. 
The publisher shall not be obliged to check orders and advertise-
ments as to whether they impair the rights of third parties. The 
publisher is entitled to make the publishing of advertisements 
for medicine or remedies dependent on written evidence of the 
responsible party in regard to their legitimacy and/or have experts 
examine the advertising material in regard to its legitimacy at the 
cost of the customer.
k) Suspensions, change of size, format and colour are not possible 
six or less working days prior to the advertising deadline. The 
publisher is not liable for the accuracy of advertisements placed by 
telephone or corrections requested by telephone. The publisher is 
also not liable in the case that defects of the template only become 
apparent upon reproduction or printing. In this case the customer 
will not be entitled to claims for an unsatisfactory print. Possibly 
arising additional costs must be passed on.

Advertisements can be rejected for reasons of company policy.

Terms and Conditions 
of the Publisher
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«VINUM is not only 
a special magazine, 
but a whole    

universe.»
 

Roland Köhler publisher VINUM


